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Si è concluso il terzo e ultimo atto della seconda edizione del Premio Film
Impresa, andata in scena dal 9 all’11 aprile presso la Casa del Cinema a
Roma con una grande partecipazione di pubblico. Un’iniziativa ideata e
realizzata da Unindustria con il supporto di Confindustria che mira a
valorizzare, esaltare e comunicare i valori delle imprese e di chi ci lavora
attraverso i diversi linguaggi del cinema che sempre più spesso le aziende
realizzano per raccontare la loro storia, il loro prodotto, il lavoro delle
persone, il rapporto con il territorio.

"Il numero di presenze registrate, oltre settecento, in questa tre giorni della
seconda edizione del Premio Film Impresa, attesta il grande entusiasmo e
lavoro svolto per questo evento in cui il focus principale sono stati i giovani
e il cinema come occasione di crescita delle imprese", dichiara Giampaolo
Letta, presidente del Premio Film Impresa a conclusione della terza giornata
dell'evento che ha visto una grande partecipazione fra istituzioni, talent,
aziende e stampa e media tv.

"Il cinema infatti può contribuire a veicolare e comunicare meglio i valori
della cultura d'impresa - aggiunge - Il Premio Film Impresa ha come scopo
principale proprio quello di 'raccontare' il lavoro incessante e quotidiano
delle imprese e soprattutto i loro valori". Patrocinata da Roma Capitale,
Camera di Commercio di Roma e Rai Teche, in collaborazione con Regione
Lazio e Confindustria, Anica, Una e Casa del Cinema di Roma, l’iniziativa ha
visto per il secondo anno consecutivo il contributo di Almaviva, Edison,
Fondazione Eos – Edison Orizzonte Sociale Ets, Gruppo Fs, Umana e
UniCredit, ai quali si sono aggiunti nel 2024 Università Campus Bio-Medico
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di Roma, Fondazione Policlinico Universitario Campus Bio-Medico, Würth, Its
Meccatronico del Lazio. Adnkronos è media partner. La perfetta riuscita
della manifestazione è stata possibile anche grazie agli sponsor tecnici
Spencer&Lewis, D-HUB Studios, Quivo, Ega Worldwide, Anybit e
Tecnoconference Europe.

Presidente Unindustria, 'Premio racconta valori e
passione alla base di qualsiasi storia
imprenditoriale'
"Il Premio Film Impresa, ideato e coordinato da Unindustria e giunto alla sua
seconda edizione, si conferma come una manifestazione di grande qualità. Il
concorso consente alle imprese di raccontarsi, di comunicare quale è il
rapporto con i loro collaboratori e con il territorio di riferimento, con la
tecnologia, con le emergenze che stanno affrontando - ha commentato
Angelo Camilli, presidente Unindustria - Ma soprattutto dà loro la
possibilità di raccontare i valori che fanno parte della vita di un’azienda e la
passione che c’è alla base di qualsiasi storia imprenditoriale. Tutto questo
per noi è un elemento molto importante per costruire un rapporto di fiducia
con la società nella quale operiamo e con il territorio dove viviamo. Il Premio,
inoltre, valorizza un settore, quello dell’audiovisivo, che nel Lazio è
estremamente importante - ha aggiunto Angelo Camilli - Nella nostra
regione, infatti, si concentra quasi la metà degli addetti e, secondo l’ultimo
Rapporto Istat sulla competitività dei settori produttivi, la filiera dei
contenuti audio e audiovisivi vale il 3,5% del valore aggiunto regionale,
parliamo di circa 6,7 miliardi di euro. Si tratta del valore più alto in Italia,
davanti alla Lombardia che segue con l’1,4%".

Le prime proiezioni di giornata hanno interessato i 10 video realizzati
nell'ambito del concorso 'Dall’impresa allo schermo. Videoracconti e storie in
forma breve', ideato da Unindustria e Confindustria con il suo Archivio
Storico per La Sapienza Università di Roma. Alle proiezioni hanno
partecipato Luca Lucini, presidente della Giuria, e le aziende partner.

Successivamente sono andate in scena le proiezioni delle ultime opere in
concorso, a cui hanno partecipato anche gli autori e i rappresentanti delle
imprese in gara. Le proiezioni hanno interessato la categoria 'Area Doc'
(parte 2) - a cura di UniCredit. Percorsi, testimonianze, fatti', con la visione
delle seguenti opere in nomination: 'Il dolore e la forza della cooperazione'
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di Emilio Gelosi e Fabio Blaco- Produzione Cooperdiem per Legacoop
Romagna, 'Il futuro di tutti noi: viaggio in Sicilia alla scoperta dell’energia
del sole e del vento' di Marcello Bumbica - Fabrizio Lopresti - Produzione:
Visionaria Film per Engie Italia, 'Il bello di avere 20 anni: le storie di Tirreno
Power' di Edward Rozzo - Produzione RozzoPlus per Tirreno Power, 'Il
Messaggero#condivisodal1878' di Alvaro Moretti, Dario Carrarini, Giancarlo
Carlini - Produzione Il Messaggero, Q10 Media, StudioKowalsky. A seguire
si è svolto l’evento 'Corti di rai Teche - C’era ancora domani|Flash. Uomini e
affari (Gianola Nonino - la signora della grappa)' di Marcella Gabbiano,
1989.

Alle proiezioni hanno partecipato anche gli autori e
i rappresentanti delle imprese coinvolte, a partire
dalla Comunità di Sant’Egidio
Spazio poi anche a due eventi speciali dedicati alle opere fuori concorso. Il
primo è stato 'Pfi Explore a cura di Würth. Sfide, esperienze, territori', a cui è
seguita una conversazione con la direttrice dello spazio espositivo Art Forum
Würth Capena Valentina Spagnuolo e la proiezione delle seguenti opere:
'Würth: storia di viti, arte e passione' di Livia Granati - Produzione Würth,
'Soldatini' di Daniele Barbiero - Produzione Mp Film per Roche, 'Una
passione dirompente' di Elena Beatrice, Daniele Lince - Produzione Ied
Istituto Europeo di Design per G.B. Ambrosoli, 'Noi siamo' di Mattia
Colombo e Davide Fois - Produzione Muse Factory of Projects per
Fondazione Pirelli, 'Scintille' di Claudia Genolini - Produzione Mb Iwa per
Federmeccanica, 'Conto terzi' di Antonio Palumbo per Inail e Cisl Puglia,
'Mario e i luoghi comuni – Carta di Alessio Laura- Produzione Save the Cut
per Hera.

A seguire si è svolto il secondo evento 'Pfi Explore|Lazio terra
dell’audiovisivo. Sfide, esperienze, territori' con le seguenti proiezioni: 'La
nostra vita ricomincia da qui' di Paolo Mancinelli - Produzione Doc Creativity
per Comunità Sant’Egidio, 'A mio padre' di Riccardo Meli - Produzione Kairos
per Acqualatina, 'Cerca di tornare di Nicolò Donnantuoni' - Produzione
Donnantuoni per Autotrasporti Pigliacelli, 'Non mi riconosco' di Simone
Gervasio - Produzione P&Co. per Pezzilli & Company, 'Innovazione e
imprenditorialità accademica. La storia di Carlo' di Andrea Pellizzer -
Produzione Campus Biomedico. Alle proiezioni hanno partecipato anche gli
autori e i rappresentanti delle imprese coinvolte, a partire dalla Comunità di
Sant’Egidio che ha sempre dedicato una particolare attenzione al linguaggio
audiovisivo nel racconto delle proprie iniziative.

Presente all’evento anche Massimiliano Bruno, regista del cortometraggio
'Scintille'. Tra i due eventi speciali in scena due esclusivi inediti. In
programma 'L’eroe e il mito' di Ermanno Olmi e 'M.A.D.E. Made in Italy.
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Made with Bravery featuring Renzo Rosso - Ep. 10' di Francesco di Giorgio,
una produzione Frame by Frame per Otb. In programma anche il talk 'Le
porte aperte di una città inclusiva e sostenibile, i grandi eventi che cambiano
il volto delle città' con la visione di 'Il cinema e l’anno giubilare', alla quale è
seguita una conversazione con il sindaco di Roma Roberto Gualtieri insieme
ad Angelo Camilli, Giampaolo Letta e Mario Sesti. Il primo cittadino della
capitale si è poi intrattenuto in uno stimolante confronto con gli studenti di
Anica, dal quale sono emersi importanti spunti sulla trasformazione della
città e sugli sviluppi del settore audiovisivo.

Fuori concorso 'L’eroe e il mito' di Ermanno Olmi,
prodotto dall’azienda Dainese e con protagonista
Valentino Rossi
Prima della cerimonia finale di premiazione, l’inedito fuori concorso 'L’eroe e
il mito' di Ermanno Olmi, prodotto dall’azienda Dainese e con protagonista
Valentino Rossi, è stato proiettato anche a favore del pubblico presente
all’evento con gli interventi finali di Guido Meda, Elisabetta Olmi, Giampaolo
Letta e Mario Sesti. "Credo che già alla II edizione, Premio Film Impresa
abbia mostrato capacità di esplorazione e setaccio in grado di rivelare non
solo quanto il cinema come acutezza di sguardo e ricchezza di racconto
possa rispecchiare vita e orizzonti di prospettive delle imprese, ma anche
come una manifestazione del genere possa rivelare nuovi talenti d'autore -
ha commentato il direttore artistico Mario Sesti - Un grazie incondizionato va
all'impegno e alla sensibilità della giuria presieduta da Gabriele Salvatores
e anche alla platea di appassionati e all'Ente dello Spettacolo - Rivista del
Cinematografo che hanno seguito con attenzione Premio Film Impresa".

A chiudere la seconda edizione del Premio Film Impresa è andata in scena
la cerimonia di premiazione inaugurata dalla visione del video essay
'Scaraventare lo spettatore addosso agli attori: l’occhio di Francesca', in
ricordo del maestro Ermanno Olmi e seguita da una conversazione con
Francesca Archibugi insieme a Mario Sesti e Francesca Magliulo, direttrice
Fondazione Eos Edison Orizzonte Sociale Ets. Una giuria d’onore
d’eccezione, presieduta dal regista premio Oscar Gabriele Salvatores, ha
assegnato un premio alle opere in concorso in ciascuna delle seguenti
categorie: Miglior Film d’Impresa Umana - Area Narrativa - Scrittura,
immaginario, messa in scena; Miglior Film D’Impresa UniCredit - Area
Documentaria - Storia, testimonianze, fatti e Percorsi, testimonianze, fatti;
Miglior Film Almaviva - Area II&S: Innovative, Image & Sound - Ritmo, luce,
percezione.

Il Premio Migliore Film Innovative Image & Sound - Almaviva è stato
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consegnato a 'All the Invisible' di Jacopo Carapelli. Il Premio Miglior Film
d’Impresa Area Narrativa – Umana è stato consegnato a 'Wasted' di Tobia
Passigato. La Menzione Speciale Area Narrativa - Umana è andata a 'Così
fa il silenzio' di Sami Schinaia. Il Premio Miglior Film d’Impresa Area
Documentaria – UniCredit è stato consegnato a 'Ceramics of Italy. Un
viaggio nella sostenibilità' di Esmeralda Calabria. Il Premio Miglior Film d’
Impresa Area II&S: Innovation, Image & Sound – Almaviva a 'Mosaico' di Yuri
Ancarani. La Menzione Speciale II&S è andata a 'The Betterfly Effect' di
Federico Caponera e Riccardo Perazza. La Menzione speciale miglior film
inedito è andata a 'Cerca di tornare' di Nicolò Donnantuoni. Menzione
speciale anche per 'Il Messaggero#condivisodal1778' di Alvaro Moretti,
Dario Carrarini, Giancarlo Carlini. Il Premio Ente dello Spettacolo - Rivista
del Cinematografo è stato consegnato a 'Ceramics of Italy. Un viaggio nella
sostenibilità' di Esmeralda Calabria. La Menzione speciale Platea
Competente è andata a 'Nessuna formula magica - Video sostenibilità' di
Ermanno Menini per Granarolo.

La regista e sceneggiatrice Francesca Archibugi ha
ricevuto il Premio Ermanno Olmi 2024
La regista e sceneggiatrice Francesca Archibugi ha ricevuto il Premio
Ermanno Olmi 2024, promosso dalla Fondazione Eos – Edison Orizzonte
Sociale ETS, il Premio Speciale Ferrovie dello Stato Italiane è stato
consegnato alla cantante e produttrice discografica Caterina Caselli, che ha
partecipato anche a una conversazione con Mario Sesti a margine della
visione del video essay 'Caterina Caselli: arte e impresa di una ragazza tutta
d’oro'. Il Premio alla Creatività - Unindustria è stato consegnato
all'imprenditore Renzo Rosso, che a conclusione della terza giornata è stato
protagonista di una conversazione con Giampaolo Letta dopo la proiezione
dello speciale inedito 'M.A.D.E. Made in Italy. Made with Bravery featuring
Renzo Rosso - Ep. 10' di Francesco di Giorgio, una produzione Frame by
Frame per Otb.

"Ringrazio FilmImpresa per questo riconoscimento alla docuserie M.A.D.E.
con la quale abbiamo voluto dare visibilità e rendere protagonisti gli
artigiani del bello e ben fatto italiano - ha commentato Renzo Rosso,
presidente e fondatore del Gruppo Otb - L’80% del lusso mondiale viene
prodotto in Italia e sono proprio i piccoli produttori, le piccole imprese
artigiane i veri artisti che danno vita ai prodotti che vediamo nelle sfilate e
nelle boutique di tutto il mondo. Credo fortemente che nella moda il 50%
del prodotto lo faccia il direttore creativo, e il restante 50% gli artigiani - ha
aggiunto - Con questa campagna abbiamo voluto mostrare le competenze
uniche di chi sta dietro le quinte del made in Italy, eppure lo crea tutti i
giorni. Mi auguro che il potere del cinema possa spronare sempre più
giovani ad avvicinarsi a queste professioni che rendono grande il nostro
Paese nel mondo".

''Agenda 2030'' la
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12 aprile 2024- 10:41

Cinema, Giampaolo Letta: "Settore può
contribuire a veicolare meglio valori della
cultura d'impresa"
Roma, 11 apr. (Adnkronos) - Si è concluso il terzo e ultimo atto della seconda edizione del Premio Film

Impresa, andata in scena dal 9 all’11 aprile presso la Casa del Cinema a Roma con una grande

partecipazione di pubblico. Un’iniziativa ideata e realizzata da Unindustria con il supporto di

Confindustria che mira a valorizzare, esaltare e comunicare i valori delle imprese e di chi ci lavora

attraverso i diversi linguaggi del cinema che sempre più spesso le aziende realizzano per raccontare la

loro storia, il loro prodotto, il lavoro delle persone, il rapporto con il territorio."Il numero di presenze

registrate, oltre settecento, in questa tre giorni della seconda edizione del Premio Film Impresa, attesta

il grande entusiasmo e lavoro svolto per questo evento in cui il focus principale sono stati i giovani e il

cinema come occasione di crescita delle imprese", dichiara Giampaolo Letta, presidente del Premio

Film Impresa a conclusione della terza giornata dell'evento che ha visto una grande partecipazione fra

istituzioni, talent, aziende e stampa e media tv. "Il cinema infatti può contribuire a veicolare e

comunicare meglio i valori della cultura d'impresa - aggiunge - Il Premio Film Impresa ha come scopo

principale proprio quello di 'raccontare' il lavoro incessante e quotidiano delle imprese e soprattutto i

loro valori". Patrocinata da Roma Capitale, Camera di Commercio di Roma e Rai Teche, in

collaborazione con Regione Lazio e Confindustria, Anica, Una e Casa del Cinema di Roma, l’iniziativa ha

visto per il secondo anno consecutivo il contributo di Almaviva, Edison, Fondazione Eos – Edison

Orizzonte Sociale Ets, Gruppo Fs, Umana e UniCredit, ai quali si sono aggiunti nel 2024 Università

Campus Bio-Medico di Roma, Fondazione Policlinico Universitario Campus Bio-Medico, Würth, Its

Meccatronico del Lazio. Adnkronos è media partner. La perfetta riuscita della manifestazione è stata

possibile anche grazie agli sponsor tecnici Spencer&Lewis, D-HUB Studios, Quivo, Ega Worldwide,

Anybit e Tecnoconference Europe."Il Premio Film Impresa, ideato e coordinato da Unindustria e giunto

alla sua seconda edizione, si conferma come una manifestazione di grande qualità. Il concorso

consente alle imprese di raccontarsi, di comunicare quale è il rapporto con i loro collaboratori e con il

territorio di riferimento, con la tecnologia, con le emergenze che stanno affrontando - ha commentato

Angelo Camilli, presidente Unindustria - Ma soprattutto dà loro la possibilità di raccontare i valori che

fanno parte della vita di un’azienda e la passione che c’è alla base di qualsiasi storia imprenditoriale.

Tutto questo per noi è un elemento molto importante per costruire un rapporto di fiducia con la società

nella quale operiamo e con il territorio dove viviamo. Il Premio, inoltre, valorizza un settore, quello

dell’audiovisivo, che nel Lazio è estremamente importante - ha aggiunto Angelo Camilli - Nella nostra

regione, infatti, si concentra quasi la metà degli addetti e, secondo l’ultimo Rapporto Istat sulla

competitività dei settori produttivi, la filiera dei contenuti audio e audiovisivi vale il 3,5% del valore

aggiunto regionale, parliamo di circa 6,7 miliardi di euro. Si tratta del valore più alto in Italia, davanti

alla Lombardia che segue con l’1,4%".Le prime proiezioni di giornata hanno interessato i 10 video

realizzati nell'ambito del concorso 'Dall’impresa allo schermo. Videoracconti e storie in forma breve',

ideato da Unindustria e Confindustria con il suo Archivio Storico per La Sapienza Università di Roma.

Alle proiezioni hanno partecipato Luca Lucini, presidente della Giuria, e le aziende

partner.Successivamente sono andate in scena le proiezioni delle ultime opere in concorso, a cui
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hanno partecipato anche gli autori e i rappresentanti delle imprese in gara. Le proiezioni hanno

interessato la categoria 'Area Doc' (parte 2) - a cura di UniCredit. Percorsi, testimonianze, fatti', con la

visione delle seguenti opere in nomination: 'Il dolore e la forza della cooperazione' di Emilio Gelosi e

Fabio Blaco- Produzione Cooperdiem per Legacoop Romagna, 'Il futuro di tutti noi: viaggio in Sicilia alla

scoperta dell’energia del sole e del vento' di Marcello Bumbica - Fabrizio Lopresti - Produzione:

Visionaria Film per Engie Italia, 'Il bello di avere 20 anni: le storie di Tirreno Power' di Edward Rozzo -

Produzione RozzoPlus per Tirreno Power, 'Il Messaggero#condivisodal1878' di Alvaro Moretti, Dario

Carrarini, Giancarlo Carlini - Produzione Il Messaggero, Q10 Media, StudioKowalsky. A seguire si è svolto

l’evento 'Corti di rai Teche - C’era ancora domani|Flash. Uomini e affari (Gianola Nonino - la signora

della grappa)' di Marcella Gabbiano, 1989.Spazio poi anche a due eventi speciali dedicati alle opere

fuori concorso. Il primo è stato 'Pfi Explore a cura di Würth. Sfide, esperienze, territori', a cui è seguita

una conversazione con la direttrice dello spazio espositivo Art Forum Würth Capena Valentina

Spagnuolo e la proiezione delle seguenti opere: 'Würth: storia di viti, arte e passione' di Livia Granati -

Produzione Würth, 'Soldatini' di Daniele Barbiero - Produzione Mp Film per Roche, 'Una passione

dirompente' di Elena Beatrice, Daniele Lince - Produzione Ied Istituto Europeo di Design per G.B.

Ambrosoli, 'Noi siamo' di Mattia Colombo e Davide Fois - Produzione Muse Factory of Projects per

Fondazione Pirelli, 'Scintille' di Claudia Genolini - Produzione Mb Iwa per Federmeccanica, 'Conto terzi'

di Antonio Palumbo per Inail e Cisl Puglia, 'Mario e i luoghi comuni – Carta di Alessio Laura- Produzione

Save the Cut per Hera.A seguire si è svolto il secondo evento 'Pfi Explore|Lazio terra dell’audiovisivo.

Sfide, esperienze, territori' con le seguenti proiezioni: 'La nostra vita ricomincia da qui' di Paolo

Mancinelli - Produzione Doc Creativity per Comunità Sant’Egidio, 'A mio padre' di Riccardo Meli -

Produzione Kairos per Acqualatina, 'Cerca di tornare di Nicolò Donnantuoni' - Produzione Donnantuoni

per Autotrasporti Pigliacelli, 'Non mi riconosco' di Simone Gervasio - Produzione P&Co. per Pezzilli &

Company, 'Innovazione e imprenditorialità accademica. La storia di Carlo' di Andrea Pellizzer -

Produzione Campus Biomedico. Alle proiezioni hanno partecipato anche gli autori e i rappresentanti

delle imprese coinvolte, a partire dalla Comunità di Sant’Egidio che ha sempre dedicato una particolare

attenzione al linguaggio audiovisivo nel racconto delle proprie iniziative.Presente all’evento anche

Massimiliano Bruno, regista del cortometraggio 'Scintille'. Tra i due eventi speciali in scena due

esclusivi inediti. In programma 'L’eroe e il mito' di Ermanno Olmi e 'M.A.D.E. Made in Italy. Made with

Bravery featuring Renzo Rosso - Ep. 10' di Francesco di Giorgio, una produzione Frame by Frame per Otb.

In programma anche il talk 'Le porte aperte di una città inclusiva e sostenibile, i grandi eventi che

cambiano il volto delle città' con la visione di 'Il cinema e l’anno giubilare', alla quale è seguita una

conversazione con il sindaco di Roma Roberto Gualtieri insieme ad Angelo Camilli, Giampaolo Letta e

Mario Sesti. Il primo cittadino della capitale si è poi intrattenuto in uno stimolante confronto con gli

studenti di Anica, dal quale sono emersi importanti spunti sulla trasformazione della città e sugli

sviluppi del settore audiovisivo. Prima della cerimonia finale di premiazione, l’inedito fuori concorso

'L’eroe e il mito' di Ermanno Olmi, prodotto dall’azienda Dainese e con protagonista Valentino Rossi, è

stato proiettato anche a favore del pubblico presente all’evento con gli interventi finali di Guido Meda,

Elisabetta Olmi, Giampaolo Letta e Mario Sesti. "Credo che già alla II edizione, Premio Film Impresa

abbia mostrato capacità di esplorazione e setaccio in grado di rivelare non solo quanto il cinema come

acutezza di sguardo e ricchezza di racconto possa rispecchiare vita e orizzonti di prospettive delle

imprese, ma anche come una manifestazione del genere possa rivelare nuovi talenti d'autore - ha

commentato il direttore artistico Mario Sesti - Un grazie incondizionato va all'impegno e alla sensibilità

della giuria presieduta da Gabriele Salvatores e anche alla platea di appassionati e all'Ente dello
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Spettacolo - Rivista del Cinematografo che hanno seguito con attenzione Premio Film Impresa". A

chiudere la seconda edizione del Premio Film Impresa è andata in scena la cerimonia di premiazione

inaugurata dalla visione del video essay 'Scaraventare lo spettatore addosso agli attori: l’occhio di

Francesca', in ricordo del maestro Ermanno Olmi e seguita da una conversazione con Francesca

Archibugi insieme a Mario Sesti e Francesca Magliulo, direttrice Fondazione Eos Edison Orizzonte

Sociale Ets. Una giuria d’onore d’eccezione, presieduta dal regista premio Oscar Gabriele Salvatores, ha

assegnato un premio alle opere in concorso in ciascuna delle seguenti categorie: Miglior Film d’Impresa

Umana - Area Narrativa - Scrittura, immaginario, messa in scena; Miglior Film D’Impresa UniCredit -

Area Documentaria - Storia, testimonianze, fatti e Percorsi, testimonianze, fatti; Miglior Film Almaviva -

Area II&S: Innovative, Image & Sound - Ritmo, luce, percezione.Il Premio Migliore Film Innovative Image

& Sound - Almaviva è stato consegnato a 'All the Invisible' di Jacopo Carapelli. Il Premio Miglior Film

d’Impresa Area Narrativa – Umana è stato consegnato a 'Wasted' di Tobia Passigato. La Menzione

Speciale Area Narrativa - Umana è andata a 'Così fa il silenzio' di Sami Schinaia. Il Premio Miglior Film

d’Impresa Area Documentaria – UniCredit è stato consegnato a 'Ceramics of Italy. Un viaggio nella

sostenibilità' di Esmeralda Calabria. Il Premio Miglior Film d’ Impresa Area II&S: Innovation, Image &

Sound – Almaviva a 'Mosaico' di Yuri Ancarani. La Menzione Speciale II&S è andata a 'The Betterfly

Effect' di Federico Caponera e Riccardo Perazza. La Menzione speciale miglior film inedito è andata a

'Cerca di tornare' di Nicolò Donnantuoni. Menzione speciale anche per 'Il Messaggero#condivisodal1778'

di Alvaro Moretti, Dario Carrarini, Giancarlo Carlini. Il Premio Ente dello Spettacolo - Rivista del

Cinematografo è stato consegnato a 'Ceramics of Italy. Un viaggio nella sostenibilità' di Esmeralda

Calabria. La Menzione speciale Platea Competente è andata a 'Nessuna formula magica - Video

sostenibilità' di Ermanno Menini per Granarolo.La regista e sceneggiatrice Francesca Archibugi ha

ricevuto il Premio Ermanno Olmi 2024, promosso dalla Fondazione Eos – Edison Orizzonte Sociale ETS, il

Premio Speciale Ferrovie dello Stato Italiane è stato consegnato alla cantante e produttrice

discografica Caterina Caselli, che ha partecipato anche a una conversazione con Mario Sesti a margine

della visione del video essay 'Caterina Caselli: arte e impresa di una ragazza tutta d’oro'. Il Premio alla

Creatività - Unindustria è stato consegnato all'imprenditore Renzo Rosso, che a conclusione della terza

giornata è stato protagonista di una conversazione con Giampaolo Letta dopo la proiezione dello

speciale inedito 'M.A.D.E. Made in Italy. Made with Bravery featuring Renzo Rosso - Ep. 10' di Francesco

di Giorgio, una produzione Frame by Frame per Otb."Ringrazio FilmImpresa per questo riconoscimento

alla docuserie M.A.D.E. con la quale abbiamo voluto dare visibilità e rendere protagonisti gli artigiani

del bello e ben fatto italiano - ha commentato Renzo Rosso, presidente e fondatore del Gruppo Otb -

L’80% del lusso mondiale viene prodotto in Italia e sono proprio i piccoli produttori, le piccole imprese

artigiane i veri artisti che danno vita ai prodotti che vediamo nelle sfilate e nelle boutique di tutto il

mondo. Credo fortemente che nella moda il 50% del prodotto lo faccia il direttore creativo, e il restante

50% gli artigiani - ha aggiunto - Con questa campagna abbiamo voluto mostrare le competenze uniche

di chi sta dietro le quinte del made in Italy, eppure lo crea tutti i giorni. Mi auguro che il potere del

cinema possa spronare sempre più giovani ad avvicinarsi a queste professioni che rendono grande il

nostro Paese nel mondo".
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Nel corso dell’incontro “Impresa Culturale e Creativa ed Economia Sociale: Nuove

Competenze integrate nelle Strategie Europee” presentata la ricerca curata da

Culturmedia Legacoop e Promo PA Fondazione, confluita in un volume pubblicato

da Fondazione Barberini grazie al sostegno di Fon.coop

Accessibilità e inclusione, Nuovi modelli di governance, Processi creative Driven e Nuovo abitare

urbano e rurale. Le cooperative intervistate riconoscono di avere limitate conoscenze di queste

tematiche e chiedono un supporto maggiore, anche a livello formativo, per poter assimilare nuove

competenze ed offrire nuovi servizi e attività in questi ambiti. È quanto emerge da una ricerca

condotta a metà 2023 tra diverse cooperative e presentata nell’ambito dell’incontro “Impresa

Culturale e Creativa ed Economia Sociale: Nuove Competenze integrate nelle Strategie Europee”

organizzato da CulTurMedia Legacoop, l’associazione di settore Cultura Turismo Comunicazione

di Legacoop, con Promo PA, la Fondazione di ricerca orientata ad operare nel campo dell’alta

formazione e dei beni culturali, e l’INAPP, l’Istituto Nazionale per l’Analisi delle Politiche

Pubbliche. L’esecuzione dell’indagine, comprendente l’elaborazione del questionario, la

realizzazione dei focus group, l’analisi e l’elaborazione dei dati, è stata affidata a due ricercatrici,

Elisa Campana e Valentina Montalto, mentre il coordinamento scientifico e la revisione finale

sono stati curati da Francesca Velani, Vicepresidente e Direttrice dell’Area Cultura e sostenibilità

di Promo PA Fondazione.

I fabbisogni formativi sono emersi dal gap tra gli ambiti considerati prioritari per il proprio

business e l’effettiva capacità di sviluppare attività in merito. Partendo dall’identificazione di dieci

ambiti di sviluppo: Accessibilità e inclusione, Nuovi modelli di governance, Nuovo abitare urbano,

Nuovo abitare rurale, Processi Creative Driven, Prodotti e servizi digitali, Prodotti e servizi green,

EQUITÀ DI GENERE NELLA
CULTURA – LETTURE LENTE
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Produzioni multidisciplinari, Slow Tourism e Welfare culturale. Tra questi, in quattro ambiti di

sviluppo le dodici cooperative sono già attive: Prodotti e servizi digitali, Slow Tourism, Welfare

culturale e Prodotti e servizi green (in ordine decrescente rispetto alla dichiarata offerta di servizi

e attività).

LA RICERCA

La ricerca, curata da Promo PA Fondazione, ha compreso come universo di riferimento 12 enti

principali tra cooperative e consorzi, per un totale di 33 enti, che danno lavoro a più di 250

persone nei settori di Culturmedia Legacoop: beni culturali e spettacolo, turismo nelle sue diverse

accezioni, informazione e comunicazione. Il campione è significativo anche a livello territoriale in

quanto copre 5 regioni – Liguria, Toscana, Umbria, Lazio, Sardegna – con caratteristiche

differenti, rappresentando dunque in maniera significativa le tipologie di servizi e attività offerti, le

problematiche incontrate quotidianamente e le soluzioni adottate. Gli esiti della loro autoanalisi

risultano dunque interessanti a livello nazionale. L’indagine è stata svolta tra giugno e luglio 2023,

con i seguenti obiettivi: fornire una panoramica dei principali megatrend in atto e dei relativi

ambiti di sviluppo che ne scaturiscono per il lavoro culturale; evidenziare i set di competenze da

sviluppare per rendere il sistema cooperativo ancora più competitivo; determinare i fabbisogni

formativi delle cooperative rispetto ai gap emersi negli ambiti specifici per fornire indicazioni utili

alla redazione di un piano formativo; illustrare la visione che alimenta le agende politiche europee

e le principali opportunità di finanziamento da cogliere per il mondo della cultura.

LE FASI DI RILEVAZIONE

A livello metodologico, lo studio si è svolto in tre fasi: Analisi desk che ha permesso di identificare

e analizzare i 10 ambiti di sviluppo del lavoro culturale derivati dai megatrend più attuali. Indagine

online dedicata alle 12 cooperative beneficiarie del percorso sul livello di conoscenze e abilità

legate ai set di competenze proposti per ogni ambito di sviluppo; i servizi già in essere; le aree di

interesse in termini di sviluppi futuri e relativi fabbisogni formativi. Due focus group per

approfondire la conoscenza delle cooperative e identificare buone pratiche, rispetto agli ambiti di

sviluppo identificati.

Nel corso dell’indagine, i partecipanti hanno avuto modo di ragionare sulle conoscenze e abilità

necessarie per sviluppare un progetto all’interno di ognuno degli ambiti individuati, riflettendo sul

livello di competenza posseduto attualmente dalla propria cooperativa. Per ogni ambito è stato

proposto un set di competenze ritenute basilari per approcciarsi a questi ambiti sviluppare

progettualità specifiche, senza avere l’ambizione di fornire un quadro completo di tutte le

competenze effettivamente necessarie in ogni ambito. Si sono rivelati però utili spunti di

riflessione e di analisi interna per le cooperative, dando loro un punto di partenza per acquisire

maggiore consapevolezza rispetto alla possibile evoluzione delle loro attività rispetto ai megatrend

in corso, agli ambiti di sviluppo che ne derivano e alle relative competenze da perfezionare o

acquisire anche grazie al piano di formazione collettivo.

DALLA RICERCA A OGGI

Dalla fine della ricerca ad oggi sono intervenute importanti novità. L’Anno Europeo delle

competenze che giunge al termine, ha identificato 14 ecosistemi industriali per i Pact for Skills, tra

cui Imprese Culturali e Creative e Prossimità ed Economia Sociale, entrambi riconosciuti come

ecosistemi strategici. Le Raccomandazioni sull’economia sociale del dicembre 2023 hanno incluso

fra gli altri un capitolo sullo sviluppo delle competenze, e nello stesso anno il settore culturale ha

visto l’implementazione di progetti innovativi come CHARTER, finalizzato a sviluppare una

strategia europea per le professioni del patrimonio culturale. Contestualmente, il Parlamento

Europeo ha proposto iniziative per migliorare le condizioni delle professioni artistiche, culturali e

creative, proteggendo i contenuti culturali dagli impatti delle grandi piattaforme e garantendo
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trasparenza nell’uso dell’intelligenza artificiale.

“In un simile contesto in evoluzione – ha commentato la presidente di Culturmedia Legacoop

Giovanna Barni -, l’impresa culturale e creativa cooperativa emerge decisamente come alternativa

al modello individualista, contrastando le disuguaglianze sociali e territoriali, agendo come motore

per nuove economie, dove la cultura e la cooperazione giocano un ruolo centrale nell’integrazione

settoriale, nell’affrontare le disuguaglianze e nel coinvolgere le nuove generazioni. Senza contare

l’imprescindibilità dell’approccio collaborativo nell’ambito dell’innovazione tecnologica, come

alternativa ai modelli competitivi che hanno generato disuguaglianze. Alla luce di simili evidenze,

inizieremo a valorizzare i risultati della presente ricerca, fornendo alle cooperative competenze

multidisciplinari e verticali per innovare, essenziali nell’affrontare sfide sociali, digitali e

ambientali. Concentrandoci su due ambiti chiave di sviluppo, emergono soluzioni cooperative

cruciali. Il primo ambito riguarda la rigenerazione urbana e territoriale, che include il riuso del

patrimonio culturale e naturale, la creazione di servizi di prossimità e turismo sostenibile, e la

costruzione di reti territoriali inclusive. Il secondo ambito coinvolge le filiere creative,

promuovendo la cooperazione tra settori tradizionali e culturali, investendo nel welfare culturale e

organizzando reti di creativi come nuove forme d’impresa solidale”.
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“La sfera di influenza della cultura si è ampliata in questi ultimi anni e oggi sono richieste nuove

competenze, in particolare la capacità di costruire esperienze, il che vuol dire costruire un sistema

orientato al pubblico, alle persone e alle loro esigenze. Il rapporto tra sistema cooperativo e

sistema della cultura si situa in questo contesto”. Lo ha detto Gaetano Scognamiglio, Presidente

Promo PA Fondazione, intervenendo presso l’Auditorium INAPP a Roma all’incontro “Impresa

Culturale e Creativa ed Economia Sociale: Nuove Competenze integrate nelle Strategie Europee”

organizzato da CulTurMedia Legacoop, l’associazione di settore Cultura Turismo Comunicazione

di Legacoop, con Promo PA, la Fondazione di ricerca orientata ad operare nel campo dell’alta

formazione e dei beni culturali, e l’INAPP, l’Istituto Nazionale per l’Analisi delle Politiche

Pubbliche.

La ricerca di oggi, presentata la prima volta a Lubec 2023, ha ricordato Scognamiglio, “mette in

evidenza la lungimiranza di Culturmedia nella consapevolezza di quanto sia fondamentale

investire e colmare le lacune di competenze intese come capacità e conoscenze nelle

organizzazioni culturali per favorire le integrazioni con nuovi ambiti”.
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“La ricerca apre ad una nuova prospettiva delle organizzazioni culturali e creative rispetto alle

grandi sfide, confermando l’Agenda 2030 rispetto alla trasversalità della cultura anche negli SDGs

e la centralità della cultura nei sistemi socio economici contemporanei: per una più diffusa

partecipazione culturale e quindi alla vita democratica, per una nuova geografia culturale

necessaria a fronte della siccità culturale di tante aree interne o rurali e della fuga di talenti, per la

cura partecipata delle risorse culturali e naturali rafforzando al contempo la resilienza ai

cambiamenti climatici e lo sviluppo sostenibile”. Lo ha detto la presidente di CulTurMedia

Legacoop, Giovanna Barni, intervenendo presso l’Auditorium INAPP a Roma all’incontro

“Impresa Culturale e Creativa ed Economia Sociale: Nuove Competenze integrate nelle Strategie

Europee” organizzato da CulTurMedia Legacoop, l’associazione di settore Cultura Turismo

Comunicazione di Legacoop, con Promo PA, la Fondazione di ricerca orientata ad operare nel

campo dell’alta formazione e dei beni culturali, e l’INAPP, l’Istituto Nazionale per l’Analisi delle

Politiche Pubbliche. Introducendo la tavola rotonda su “Strategie di rinnovamento tra economia

sociale e impresa culturale e creativa”, Barni ha aggiunto che “anche l’ACTION PLAN della

Commissione su Labour and Skills Shortage in Europe, considera come principali driver della

persistenza di carenza di lavoro e della necessità di nuove competenze: i cambiamenti

demografici, le condizioni di lavoro povero in molti settori, le diseguaglianze nelle opportunità di

educazione, ma anche l’assenza di corrispondenza tra i bisogni di lavoro e i profili professionali

nei diversi settori, tra cui quello culturale e creativo”.

L’aggiornamento delle competenze, ha poi sottolineato la presidente di CulTurMedia, “è quindi

indispensabile per questi nuovi ambiti di sviluppo su cui l’impresa culturale e creativa dovrà

intervenire, ma al contempo – per interrompere un circolo vizioso – serviranno anche maggiori

investimenti in questi ambiti, affinché alle nuove competenze possano affiancarsi anche migliori

condizioni di lavoro. Il settore dovrà essere più consapevole dell’impatto sociale e delle sfide cui è

chiamato a concorrere, ricorrendo al contempo a quei modelli di innovazione sociale che ne
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massimizzano la capacità trasformativa e la capacità di generare sviluppo sostenibile. Questi

modelli innovativi mettono in campo soft skills, meta-competenze che sono vicine ai principi della

cooperazione (mutualistica, aperta, inclusiva, vicina alle comunità, cooperativa tra cooperative e

con la Pubblica Amministrazione….), all’interno dell’economia sociale”. Un terzo punto riguarda

poi l’importanza del contesto: “Per la crescita di competenze occorre un ecosistema collaborativo

tra i mondi della formazione e dell’educazione, le associazioni di imprese e il settore pubblico.

L’Action Plan di cui sopra chiama alla partecipazione tutte le parti sociali, ed anche la norma sul

Made in Italy, all’art.30 ‘Piano Strategico per le ICC’, indica la formazione come uno dei punti

principali di dialogo del Ministero della Cultura con il mondo dell’educazione e delle associazioni

d’imprese”.

imprese culturali e creative
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“Siamo in attesa dei decreti attuativi della Legge sul Made in Italy. L’idea che l’impresa culturale

e creativa abbia da una parte un registro delle Camere di commercio – dove ci sono tutti i doveri

legittimi di fare impresa – e dall’altra anche un albo che restringe le imprese a quelle di interesse

nazionale, ci pone di fronte all’urgenza di conoscerne quanto prima i contenuti. Ogni ulteriore

ritardo potrebbe rappresentare un rallentamento della crescita e dello sviluppo del settore”. Lo ha

detto la presidente di CulTurMedia Legacoop, Giovanna Barni, a margine dell’incontro “Impresa

Culturale e Creativa ed Economia Sociale: Nuove Competenze integrate nelle Strategie Europee”

organizzato da CulTurMedia Legacoop, l’associazione di settore Cultura Turismo Comunicazione

di Legacoop, con Promo PA, la Fondazione di ricerca orientata ad operare nel campo dell’alta

formazione e dei beni culturali, e l’INAPP, l’Istituto Nazionale per l’Analisi delle Politiche

Pubbliche.

La conferenza, ha evidenziato Barni, “ha posto al centro uno dei temi portanti della Legge sul

Made in Italy che è quello del riconoscimento delle imprese culturali e creative indipendentemente

dalla forma giuridica creando una distinzione rispetto a un mondo che impresa non è. Come

cooperazione, pensiamo di rappresentare quel portato che incontra e mette insieme l’economia

sociale e impresa culturale e creativa con la certezza di essere protagonisti di una fase della

cultura che crea impatto sociale ma anche occupazione qualificata”. Un ringraziamento va poi alla

Direzione Creatività Contemporanea del ministero della Cultura, ha aggiunto Barni, per essere

stata presente alla conferenza “a parlare degli argomenti più spinosi e più critici degli articoli che

riguardano le Icc della Legge sul Made in Italy. Avevamo invitato anche la sottosegretaria Lucia

Borgonzoni che purtroppo non ha risposto positivamente al nostro invito. Credo che ascoltare
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non solo i bisogni, ma anche gli studi e le soluzioni innovative che le Icc portano per creare

sviluppo e lavoro, comporti anche partecipare a confronti come questo di oggi in cui si possono

mettere in campo politiche generative che vanno dalla formazione ai modelli nuovi di governance,

alle diverse scale nazionali ed europee perché l’Europa, rispetto a questo tema, è – come spesso

accade – in anticipo di almeno una decina di anni”. A conclusione dell’intensa giornata la firma di

Legacoop per aderire ai manifesti del Pact for skills e ai due partenariati di economia sociale alla

presenza dei coordinatori e delle direzioni europee competenti.

imprese culturali e creative
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“La cooperazione ha accolto con grande favore le recenti novità legislative dall’Italia e

dall’Europa. In primo luogo la novità dei 4 articoli dedicati alle ICC nella Legge del Made in Italy

che finalmente dopo tanti anni di attesa riconosce le ICC e ne avvia un piano strategico di

sviluppo. Peccato che restano ancora troppi nodi da sciogliere e i regolamenti attuativi di questa

importante riforma sono in evidente ritardo”. Lo ha detto il presidente di LegaCoop nazionale,

Simone Gamberini, intervenendo presso l’Auditorium INAPP a Roma all’incontro “Impresa

Culturale e Creativa ed Economia Sociale: Nuove Competenze integrate nelle Strategie Europee”

organizzato da CulTurMedia Legacoop, l’associazione di settore Cultura Turismo Comunicazione

di Legacoop, con Promo PA, la Fondazione di ricerca orientata ad operare nel campo dell’alta

formazione e dei beni culturali, e l’INAPP, l’Istituto Nazionale per l’Analisi delle Politiche

Pubbliche. La forma cooperativa nel settore della cultura, della creatività e dell’informazione

riguarda circa 3.000 imprese e oltre 30.000 occupati, diffusi in tutta Italia e trasversali ai diversi

settori.

Dal lato europeo “la Risoluzione per un quadro comunitario per la situazione sociale e

professionale dei professionisti dei settori culturali e creativi che finalmente ha riconosciuto il

lavoro culturale evidenziandone tutte le criticità, dal precariato all’assenza di tutele. Tema che ha

visto la cooperazione sempre protagonista attiva, dalla crisi Covid in poi. Ma l’investimento

presente e futuro della cooperazione va ben oltre. Grazie a Culturmedia e Fondazione Barberini e

insieme ad altri partner specializzati – dalle Università alle fondazioni specializzate come Promo

PA – esso guarda al rafforzamento e all’innovazione del capitale umano cooperativo e dei suoi

modelli organizzativi, che sempre più sono chiamati a sfide e ambiti di sviluppo fino a poco

tempo fa alieni al settore: dal depopolamento delle aree interne, alle rigenerazioni urbane, alle

nuove frontiere tecnologiche, di cui si parla nel volume”.

“Il mix da noi proposto di nuove competenze e competenze cooperative – ha proseguito

Gamberini – caratterizza la filiera cooperativa italiana ma può essere una soluzione esportabile
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anche su scala europea, per contribuire a realizzare una crescita più in linea con gli obiettivi di

sviluppo sostenibile. L’associazione, con la sua portata di rete internazionale, potrà sostenere la

candidatura di questa eccellenza italiana a soggetto chiave per l’innovazione del settore anche in

Europa. E l’Anno Europeo delle competenze, nonché l’attualissimo ‘Action Plan sulla carenza di

lavoro e competenze in Europa’ ci richiama a questa responsabilità, invitandoci a presentare

progettualità che da questa Ricerca e da questo evento di stamani potranno trarre spunto”.

Icc, Barni (Culturmedia): Per crescita competenze serve un ecosistema collaborativo

Cultura, opportunità e prospettive per sviluppare le competenze delle imprese cooperative

Icc, Jahier(Cese): Integrazione con economia sociale centrale in strategia sviluppo Ue

Cultura, Scognamiglio (PromoPa): sua sfera di influenza ampliata in questi ultimi anni
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“L’Integrazione tra economia sociale e industrie culturali e creative è uno dei temi centrali della

strategia di sviluppo dell’Unione europea. Nell’impianto attuale ha una sua configurazione ma poi

deve trovare gambe, volontà e azioni che prendono forza nei singoli Paesi”. Lo ha detto Luca

Jahier, European Semester Group president del Cese, intervenendo presso l’Auditorium INAPP a

Roma all’incontro “Impresa Culturale e Creativa ed Economia Sociale: Nuove Competenze

integrate nelle Strategie Europee” organizzato da CulTurMedia Legacoop, l’associazione di

settore Cultura Turismo Comunicazione di Legacoop, con Promo PA, la Fondazione di ricerca

orientata ad operare nel campo dell’alta formazione e dei beni culturali, e l’INAPP, l’Istituto

Nazionale per l’Analisi delle Politiche Pubbliche.

Le competenze oggi, ha aggiunto Jahier, “sono considerate una chiave fondamentale per

sostenere la doppia transizione: passaggio a un’Europa climaticamente neutra e la transizione

digitale. Senza un investimento decisivo su questo noi non ce la faremo”. Le imprese culturali e

creativi, ha proseguito, “sono oggi riconosciute come motore di innovazione chiave

nell’ecosistema economico europeo. È un fatto che bisogna assolutamente registrare e in questo

senso la collaborazione tra l’economia sociale e le icc può portare a una maggiore coesione

sociale, a un’economia più resiliente ma anche a contenere le tensioni che inevitabilmente in un

momento di altissima transizione ci saranno”.
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Icc, la cooperazione carta vincente per occupazione e sviluppo sostenibile
Inizio  »
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CulTurMedia Legacoop in chiusura dell'Anno Europeo delle Competenze sprona

l’Esecutivo: subito i decreti attuativi sulle imprese culturali e creative e più risorse

al fondo di sostegno

Le tremila imprese cooperative con oltre 30mila occupati che operano nel settore della cultura,

della creatività e dell’informazione possono essere il battistrada per una nuova occupazione e una

nuova economia sostenibile. E adesso che anche la legislazione italiana ha riconosciuto le Imprese

Culturali e Creative (ICC), l’accoppiata tra econom...
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Alleanza Coop, fronte Ue contro gli aumenti del gasolio pesca - PMI - Ansa.it

Parte dall'Italia il fronte europeo tra le associazioni di categoria per evitare l'incremento del costo del gasolio per i 
pescherecci. L'iniziativa è dell'Alleanza delle Cooperative pesca e acquacoltura (Agci Agrital, Confcooperative-
Fedagripesca, Legacoop Agroalimentare), che ha coinvolto le principali realtà comunitarie di settore per chiedere 
di escludere la pesca professionale dalla revisione della Direttiva sulla tassazione dell'energia. La proposta della 
Commissione ha come obiettivo quello di stabilire soglie fiscali minime per le energie decarbonizzate inferiori a 
quelle previste imposte ai combustibili fossili. Questo, di fatto, spiega l'Alleanza, comporterebbe la perdita delle 
agevolazioni fiscali applicate in tutta Europa al gasolio che alimenta le imbarcazioni da pesca. "Siamo favorevoli a 
tutte le strategie volte a dare vita ad una energia più pulita - sottolinea l'Alleanza - del resto, la pesca ha raggiunto 
con largo anticipo l'obiettivo del Green Deal fissato al 2030. Dal 1990 al 2021, infatti, le emissioni totali di gas 
serra della flotta peschereccia dell'Ue sono diminuite del 52%, pari allo 0,01% di quelle globali. Per questo 
riteniamo che il settore non debba pagare un ulteriore scotto legato al carburante, i cui costi possono, per i 
mestieri più energivori, superare il 40% delle spese di gestione delle imprese di pesca". La crisi energetica 
innescata dall'invasione russa dell'Ucraina, conclude l'Alleanza, "ha avuto un impatto profondo sulla pesca e 
l'implementazione delle tasse sul carburante aggraverebbe ulteriormente le aziende già alle prese con gli alti 
prezzi dell'energia e l'inflazione".
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Università Bari sigla protocollo con associazioni datoriali - Università di Bari - Ansa.it

Istituire un confronto stabile e operativo con il sistema produttivo del territorio, per facilitare l'incontro tra ricerca e 
stakeholders sui temi della formazione, della ricerca, dell'innovazione e dello sviluppo territoriale con le entità 
sociali ed economiche che operano in Puglia. E' l'obiettivo del Partenariato degli stakeholders Uniba (Psu), 
istituito attraverso il protocollo di intesa con le principali associazioni datoriali pugliesi hanno siglato questa 
mattina all'università Aldo Moro di Bari alla presenza del rettore, Stefano Bronzini. In questa prima fase, spiega 
Uniba, l'accordo quadro è stato sottoscritto da Sergio Fontana (Confindustria Bari-Bat), Giorgio Mercuri 
(Confocooperative Puglia), Umberto Antonio Castellano (Confartigianato imprese Puglia), Stefano Castronuovo 
(Casartigiani Puglia), Michele Piccione (Cna), Erasmo Antro (Confapi), Giuseppe Chiarelli (Confcommercio 
Puglia), Beniamino Campobasso (Confesercenti Puglia), Vito Intino (Forum terzo settore Puglia ) e Carmelo Rollo 
(Legacoop Puglia). 
Il Psu, fra le altre cose, dovrà contribuire alla programmazione delle politiche di Uniba inerenti alla formazione, 
ricerca, innovazione e terza missione; fare emergere i fabbisogni di formazione, ricerca e innovazione degli 
stakeholders del territorio; co-progettare azioni, progettualità e corsi che vengano realizzati congiuntamente per 
superare il gap tra domanda e offerta di competenze e di innovazione; favorire la creazione di spazi di 
condivisione tra la comunità accademica e le entità sociali ed economiche sottoscriventi. 
Sempre stamattina sono stati presentati i sette nuovi bandi a cascata, con una dotazione finanziaria da 17 milioni 
di euro, emanati da Uniba con riferimento ai progetti del Pnrr e rivolti alle imprese. Le aree di intervento spaziano 
dalla sicurezza agroalimentare alla valorizzazione del patrimonio paesaggistico.

Vai all’articolo originale
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Osservatorio Vorwerk. Meno Neet e più occupati
tra i ragazzi della Gen Z
Redazione Romana venerdì 12 aprile 2024
Ascolta

All'anno sabbatico preferiscono il lavoro: quattro su dieci scelgono il "training on the job". In tanti si
approcciano alla vendita diretta per mettersi alla prova

Più giovani diventano venditori porta a porta - Vorwerk
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La GenZ è stata definita in tanti modi ma, soprattutto quando si parla di lavoro, i ragazzi tra i 18 e i 24 anni

sembrano avere le idee chiare: piuttosto che stare a casa o “parcheggiarsi” per anni all’Università

preferiscono approcciare il mondo del lavoro di petto. A testimoniarlo sono gli ultimi dati dell'Istituto

nazionale di statistica, secondo cui negli ultimi cinque anni, mentre è cresciuto di quasi sei punti

percentuali – da 33,6 a 39% – il tasso di occupazione dei ragazzi tra i 18 e 24 anni che hanno abbandonato

gli studi, si è ridotto il numero dei Neet – i ragazzi tra 15 e 29 anni che non studiano e non lavorano -

passati dal 23,2% al 19%. A raccontare questo spaccato è l’ultima ricerca dell’Osservatorio Vorwerk per

l’Italia che ha analizzato gli ultimi dati resi noti dall’Istat mettendoli a confronto con altri raccolti da

AlmaDiploma e sondaggi interni all’azienda con l’obiettivo di comprendere meglio le tendenze e le

motivazioni che guidano i giovani italiani nella scelta del loro futuro al termine o durante la formazione

scolastica. Se si guarda ai diplomati del 2022, infatti, tra il 69,6% di loro che oggi è iscritto a un corso di

laurea, il 49,3% si dedica solo agli studi mentre il 20,3% studia e lavora. Il 18,8%, invece, lavora

esclusivamente. Una ulteriore testimonianza che oggi quasi quattro ragazzi su dieci, dopo la scuola

dell’obbligo, iniziano ad approcciarsi al mondo del lavoro.

«Sono molte le indagini che confermano la tendenza dei ragazzi della Generazione Z ad un approccio più

concreto e diretto nei confronti del mondo del lavoro - spiega Giovanni Rainoldi, sociologo e Consumer

Insights Manager di Vorwerk Italia -. Un mondo del lavoro che, soprattutto dopo la pandemia, si sta

evolvendo anche per venire incontro a nuove necessità dei lavoratori. A differenza dei loro predecessori, i

giovani sono meno disposti al compromesso e, in più del 90% dei casi – secondo Eurobarometro*-

scelgono un lavoro che, oltre ai benefit e a un buon salario, sia in grado garantire anche il rispetto

dell’equilibrio lavoro-vita privata. D’altronde, l’indagine condotta dall’Area Studi Legacoop e Ipsos ci dice

che per la GenZ il lavoro è al sesto posto nella scala valoriale, dopo famiglia, amicizia, amore, ma anche

da divertimento e cultura».

Tra i settori a cui si approcciano con più naturalezza molti giovani c’è sicuramente quello delle vendite – in

shop, online o dirette – che rappresentano un primo banco di prova dove testare le proprie qualità ed

inclinazioni e dove poter iniziare a guadagnare per rendersi indipendenti. Il loro essere nativi digitali e

avvezzi alla comunicazione sui diversi social media, infatti, fa di loro una generazione in grado di moltiplicare

le occasioni e i canali di vendita, portando una ventata di aria fresca nel settore e, secondo molti, anche nel

sistema economico nel suo complesso.

Uno degli ambiti che più può beneficiare delle skill innate dei GenZer è proprio quello delle vendite porta a

porta. Se storicamente si basa sulla dimostrazione dei prodotti in casa del cliente, il settore negli ultimi anni

– e soprattutto nella fase post pandemia - si sta evolvendo, anche grazie alle tecnonologie e alla

comunicazione digitale, pur rimanendo una professione basata sulle relazioni e il tocco umano. Le nuove

tecnologie offrono oggi, oltre alla possibilità di ottimizzare il lavoro di tutti i giorni, nuove opportunità per

creare e ampliare la rete di vendita diretta, e anche un valido apporto multimediale alla capacità di saper

presentare e raccontare le peculiarità di un prodotto dal vivo.
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«Il nostro è un settore che sta vivendo una fase di rinnovamento - commenta Adrian Fritz Graf, direttore

Marketing di Vorwerk Italia -. Durante la pandemia abbiamo investito molte risorse per digitalizzare la

modalità di lavoro. Oggi, grazie anche all’ingresso di numerosi ragazzi nativi digitali, stiamo assistendo a

una modalità di lavoro e di networking sempre più moderna, in cui gli ausili digitali come tablet e

smartphone, i contenuti multimediali di supporto alle dimostrazioni nonché le dashboard e le piattaforme

dedicate sono diventati un fattore imprescindibile e abilitante della professione di venditore».

Uno scenario esemplificativo dell’impatto delle nuove generazioni digitali nel mondo della domanda/offerta

lavoro e del gap valoriale tra generazioni di fronte alle motivazioni di scelta di una professione lo offre

l’ultima rilevazione interna di Vorwerk sulla la forza vendita (dicembre 2023).

Vorwerk Folletto può contare su una forza vendita di 3.800 tra promotori, agenti e team leader, distribuiti

su tutto il territorio e guidati da un team che si compone di tre direttori vendita, 19 capi zona e 138 capi

distretto, supportati da 24 Uffici Commerciali.

Dagli ultimi dati si evince che sono sempre più i giovani che si approcciano a una carriera nella vendita

diretta porta a porta: se si guarda ai promotori junior Folletto – coloro che dopo il percorso di

inserimento si confermano nella vendita – oltre la metà ovvero il 57%, è composta da under 40. Nel

dettaglio il 32% è rappresentata ai Millenial – o generazione Y, nati tra la metà degli anni ‘80 e la fine degli

anni ’90 – e il 25%, uno su quattro, è composta da GenZer. Se si guarda poi al ruolo di capo gruppo –

coloro che guidano un team che va dai 5 ai 50 venditori - il 21% è oggi composta da Millenials, e in molti

casi si tratta di Under30 con alle spalle almeno due anni di carriera come agenti Folletto a cui sono

stati affidati team di vendita contribuendone al dinamismo e al grande successo.

Dall’ultima rilevazione interna di Vorwerk su tutta la forza vendita (dicembre 2023) si evince con chiarezza il

ribaltamento valoriale tra le generazioni di fronte alla scelta professionale.

Interrogati sulle motivazioni principali della scelta di lavorare per Vorwerk Folletto, tra i venditori Under40 il

46% riporta la “possibilità di crescita e alla realizzazione personale”, il 22,2% la possibilità di

organizzare il tempo, mentre solo il 17,5% guarda ai guadagni e alla possibilità di indipendenza

economica. La scala di valori risulta capovolta per gli Over40 che vedono ancora nel guadagno e nella

dipendenza economica il principio che guida la scelta di un lavoro, la prima motivazione (per il 35,7%) e a

seguire crescita e realizzazione personale (il 26,2%) e il worklife balance (solo il 14,3%).

L’affondo sulla forza vendita porta a porta di Folletto non sempre trova corrispondenza nella composizione

e nelle statistiche raccolte tra gli incaricati alla vendita Bimby, dove il sistema di vendita è diverso – il

cosiddetto “party-plan” ovvero la dimostrazione in casa di un ospite – e permane una preponderanza

femminile. La spinta legata alla possibilità organizzare meglio i tempi di vita professionale e personale

prevale qui tra le motivazioni di ingresso e permanenza della forza vendita.

«Libertà, guadagni e indipendenza sono da sempre le tre parole più utilizzate per descrivere il settore delle

vendite dirette da partge degli addetti - dichiara Michela Caristia Head Sales Leadership & Training di

Vorwerk Italia -. Negli ultimi anni però, abbiamo registrato un leggero cambio di percezione da parte degli

addetti: insieme a un massiccio ingresso di giovani, i concetti di ‘sviluppo’ e ‘fiducia’ – ovvero l’esigenza di

sviluppo personale e professionale e di creare relazioni basate sulla fiducia - sono entrati a far parte dei
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valori associati alla vendita diretta, e sono ora alla base delle motivazioni che spingono a iniziare una

carriera da noi. Una carriera che, ricordiamo, superato lo scoglio iniziale può portare grandi soddisfazioni e

un’ottima remunerazione».

Non tutti però sono portati “naturalmente” per un lavoro basato sulla relazione umana e sulla capacità di

stabilire un rapporto di empatia con persone sempre diverse: c’è anche bisogno di un “metodo” che, per gli

aspiranti venditori Folletto, si declina in percorsi di formazione strutturati e sempre accessibili. Dal

percorso di ingresso in Folletto – cinque mesi di formazione e affiancamento “on the job” – a quello

offerto a chi si candida a diventare capo gruppo e alla Folletto Academy fino al corso per diventare

agenti di commercio che Vorwerk eroga gratuitamente, rilasciando la certificazione quale Ente Formatore

Certificato dalla Regione Lombardia.

Oltre alla formazione sul campo, dunque, e a tanta forza di volontà, per riuscire in questo settore è

fondamentale anche una preparazione teorica che insegni le basi per diventare un vero e proprio manager

di sé stesso e, in molti casi, a diventare veri e propri imprenditori responsabili di un gruppo di lavoro. Come

Alberto Lasia, capo gruppo Folletto attivo nella provincia di Sassari: «Ho deciso di non iscrivermi

all’Università perché avevo voglia di essere indipendente e devo dire che, grazie a Folletto sono riuscito ad

esserlo già da subito. Ho iniziato così a lavorare a 19 anni senza nessuna esperienza e, grazie a un

affiancamento con una figura senior che mi ha insegnato le basi, diversi corsi di formazione e tanto lavoro

sul campo, sono riuscito ad ottenere risultati oltre le mie aspettative. Nel 2018, infatti, ad appena 21 anni,

sono stato premiato come il miglior venditore d’Italia, un riconoscimento che mi ha dato molta soddisfazione

e che mi ha permesso, nel giro di due anni, di diventare un capo gruppo. Oggi a 27 anni, coordino l’attività

di 25 venditori e grazie a tanto impegno, passione e una predisposizione per le relazioni interpersonali, in

questi anni sono riuscito a realizzare tanti sogni, inarrivabili a un ragazzo della mia età, e a crescere

professionalmente trovando in questa azienda e in questo lavoro la mia strada».

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Industria

12 mila in piazza a Torino per il
rilancio di Mirafiori

In testa al corteo, partito da piazza Statuto, c'è lo striscione unitario
con la scritta “Il ri lancio di Torino parte da Mirafiori”. I l lungo
serpentone di volti, bandiere e colori attraversa lentamente corso San
Martino, piazza XVIII Dicembre, via Cernaia e via Pietro Micca, e
termina in piazza Castello per i comizi conclusivi di sei delegati e dei
segretari generali nazionali dei metalmeccanici. Torino ha risposto
alla grande alla loro chiamata. Per i sindacati sono 12 mila i
partecipanti. Era parecchio tempo che non si vedeva in città una
manifestazione di tutte le sigle sindacali dei metalmeccanici. Insieme
ai leader nazionali di Fim, Fiom, Uilm,  Uliano, De Palma e Palombella
e di Fismic, UglM e Associazione quadri, sfilano i vertici confederali
territoriali e regionali di Cgil Cisl Uil, il presidente della Regione, Cirio,
il sindaco di Torino, Lo Russo, e i rappresentanti di associazioni e
partiti, senza bandiere e simboli come richiesto dagli organizzatori. Ci
sono anche le delegazioni sindacali da tutto il Piemonte e da altre
regioni del nord Italia. Insieme ai gonfaloni delle istituzioni, si vedono
gl i  str iscioni  del le pr incipal i  aziende in cr is i  come Lear,  Te
Connectivity, Del Grosso e quelli delle singole federazioni.

A 15 anni dall’ultima iniziativa unitaria, le lavoratrici e i lavoratori
metalmeccanici torinesi di Stellantis e dell’indotto hanno incrociato le
braccia per 8 ore e sono scesi in piazza per difendere i posti di lavoro
e il futuro di Mirafiori e di tutto il settore automotive. Fim, Fiom, Uilm,
Fismic, UglM e Associazione quadri chiedono l’assegnazione di nuovi
modelli di autovetture che portino la produzione a 200 mila unità
all’anno, l’assunzione di giovani lavoratrici e lavoratori, l’integrazione
di produzioni di componenti destinati alle vetture elettriche e la
conferma e potenziamento del ruolo strategico di progettazione,
ricerca e ingegnerizzazione. 

In una lettera appello rivolta nei giorni scorsi ai cittadini, ai sindaci dei
comuni della provincia, a tutte le associazioni dei territori e agli
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studenti di ogni ordine e grado, le federazioni dei metalmeccanici
torinesi hanno chiesto di partecipare alla manifestazione e di
scendere in piazza per far sentire la propria voce. All’appello hanno
risposto in molti. Tra i primi a dare la loro adesione nomi importanti
della musica cittadina come Subsonica, Willie Peyote, Statuto, Bunna
degli Africa United e Johnson Righeira. Anche tutto il sistema delle
imprese torinesi ha preso posizione contro il declino dell’industria
dell’auto, schierandosi in difesa dello stabilimento Stellantis di
Mirafiori. I presidenti di dieci associazioni - Unione Industriali, Api,
Cna, Confartigianato, Casartigiani, Coldiretti, Confcooperative,
Legacoop, Ascom, Confesercenti - hanno unito le voci per lanciare un
messaggio comune: “Serve una risposta del territorio, forte e corale,
univoca e senza etichette, per ribadire la centralità del settore
automotive e del suo indotto per la nostra comunità”. 

Per i segretari generali di Cisl Torino e Piemonte, Domenico Lo
Bianco e Luca Caretti, in corteo a fianco dei lavoratori metalmeccanici
torinesi: “La manifestazione di oggi è la grande reazione della città
alla crisi che sta vivendo. Come già successo in passato, Torino dà il
meglio di sé nei momenti di difficoltà, dando prova di grande unità e
coesione. La cit tà e i l  terr i torio non possono e non vogliono
rassegnarsi a scelte ineluttabili che pregiudicano il loro futuro.
Governo e Stellantis devono parlarsi e trovare una sintesi, condivisa
da istituzioni, sindacati e associazioni produttive per rilanciare il sito di
Mirafiori”.

Dal palco di piazza Castello, il leader della Fim Cisl, Ferdinando
Uliano, che chiude la carrellata degli interventi, afferma: “La nostra
posizione è chiara: vogliamo aumentare del 30% gli attuali volumi
produttivi di Stellantis. Bisogna fare delle scelte e le scelte si fanno
attraverso accordi e impegni precisi. Le risposte non devono essere
quelle degli ultimi giorni. Dobbiamo aumentare i volumi di chi produce
qui, poi possiamo valutare il piano industriale degli altri che vorranno.
Anche gli imprenditori stanno toccando con mano l’impatto che sta
avendo la scarsa produzione sull’indotto e, con l’appello hanno
condiviso una preoccupazione che è generale”.

Rocco Zagaria

( 12 aprile 2024 )
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Marco Lodoli torna in libreria con il suo nuovo attesissimo romanzo.
Ambientato in un Liceo di periferia, la storia narra di una bidella che si

innamora perdutamente del nuovo professore di Lettere

Mostre
Piero della Francesca. Il polittico agostiniano

riunito

In mostra al Museo Poldi Pezzoli-Milano, per la prima volta nella
storia, otto tavole provenienti da cinque musei internazionali
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Cinema, Giampaolo Letta: "Settore può contribuire
a veicolare meglio valori della cultura d'impresa"

Venerdì 12 Aprile 2024, 10:41







Roma, 11 apr. (Adnkronos) - Si è concluso il terzo e

ultimo atto della seconda edizione del Premio Film

Impresa, andata in scena dal 9 all’11 aprile presso la

Casa del Cinema a Roma con una grande

partecipazione di pubblico. Un’iniziativa ideata e

realizzata da Unindustria con il supporto di Confindustria

che mira a valorizzare, esaltare e comunicare i valori

delle imprese e di chi ci lavora attraverso i diversi

linguaggi del cinema che sempre più spesso le aziende

realizzano per raccontare la loro storia, il loro prodotto, il

lavoro delle persone, il rapporto con il territorio.

"Il numero di presenze registrate, oltre settecento, in

questa tre giorni della seconda edizione del Premio Film

Impresa, attesta il grande entusiasmo e lavoro svolto

per questo evento in cui il focus principale sono stati i

giovani e il cinema come occasione di crescita delle

imprese", dichiara Giampaolo Letta, presidente del

Premio Film Impresa a conclusione della terza giornata

dell'evento che ha visto una grande partecipazione fra

istituzioni, talent, aziende e stampa e media tv.

"Il cinema infatti può contribuire a veicolare e

comunicare meglio i valori della cultura d'impresa -

aggiunge - Il Premio Film Impresa ha come scopo

principale proprio quello di 'raccontare' il lavoro

incessante e quotidiano delle imprese e soprattutto i

loro valori". Patrocinata da Roma Capitale, Camera di

Commercio di Roma e Rai Teche, in collaborazione con

CERCA ACCEDI  ABBONATI
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Regione Lazio e Confindustria, Anica, Una e Casa del

Cinema di Roma, l’iniziativa ha visto per il secondo anno

consecutivo il contributo di Almaviva, Edison,

Fondazione Eos Edison Orizzonte Sociale Ets, Gruppo Fs,

Umana e UniCredit, ai quali si sono aggiunti nel 2024

Università Campus Bio-Medico di Roma, Fondazione

Policlinico Universitario Campus Bio-Medico, Würth, Its

Meccatronico del Lazio. Adnkronos è media partner. La

perfetta riuscita della manifestazione è stata possibile

anche grazie agli sponsor tecnici Spencer&Lewis, D-HUB

Studios, Quivo, Ega Worldwide, Anybit e

Tecnoconference Europe.

"Il Premio Film Impresa, ideato e coordinato da

Unindustria e giunto alla sua seconda edizione, si

conferma come una manifestazione di grande qualità. Il

concorso consente alle imprese di raccontarsi, di

comunicare quale è il rapporto con i loro collaboratori e

con il territorio di riferimento, con la tecnologia, con le

emergenze che stanno affrontando - ha commentato

Angelo Camilli, presidente Unindustria - Ma soprattutto

dà loro la possibilità di raccontare i valori che fanno parte

della vita di un’azienda e la passione che c’è alla base di

qualsiasi storia imprenditoriale. Tutto questo per noi è

un elemento molto importante per costruire un rapporto

di fiducia con la società nella quale operiamo e con il

territorio dove viviamo. Il Premio, inoltre, valorizza un

settore, quello dell’audiovisivo, che nel Lazio è

estremamente importante - ha aggiunto Angelo Camilli -

Nella nostra regione, infatti, si concentra quasi la metà

degli addetti e, secondo l’ultimo Rapporto Istat sulla

competitività dei settori produttivi, la filiera dei contenuti

audio e audiovisivi vale il 3,5% del valore aggiunto

regionale, parliamo di circa 6,7 miliardi di euro. Si tratta

del valore più alto in Italia, davanti alla Lombardia che

segue con l’1,4%".

Le prime proiezioni di giornata hanno interessato i 10

video realizzati nell'ambito del concorso 'Dall’impresa

allo schermo. Videoracconti e storie in forma breve',

ideato da Unindustria e Confindustria con il suo Archivio

Storico per La Sapienza Università di Roma. Alle

proiezioni hanno partecipato Luca Lucini, presidente

della Giuria, e le aziende partner.
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Successivamente sono andate in scena le proiezioni

delle ultime opere in concorso, a cui hanno partecipato

anche gli autori e i rappresentanti delle imprese in gara.

Le proiezioni hanno interessato la categoria 'Area Doc'

(parte 2) - a cura di UniCredit. Percorsi, testimonianze,

fatti', con la visione delle seguenti opere in nomination: 'Il

dolore e la forza della cooperazione' di Emilio Gelosi e

Fabio Blaco- Produzione Cooperdiem per Legacoop

Romagna, 'Il futuro di tutti noi: viaggio in Sicilia alla

scoperta dell’energia del sole e del vento' di Marcello

Bumbica - Fabrizio Lopresti - Produzione: Visionaria Film

per Engie Italia, 'Il bello di avere 20 anni: le storie di

Tirreno Power' di Edward Rozzo - Produzione RozzoPlus

per Tirreno Power, 'Il Messaggero#condivisodal1878' di

Alvaro Moretti, Dario Carrarini, Giancarlo Carlini -

Produzione Il Messaggero, Q10 Media, StudioKowalsky.

A seguire si è svolto l’evento 'Corti di rai Teche - C’era

ancora domani|Flash. Uomini e affari (Gianola Nonino -

la signora della grappa)' di Marcella Gabbiano, 1989.

Spazio poi anche a due eventi speciali dedicati alle

opere fuori concorso. Il primo è stato 'Pfi Explore a cura

di Würth. Sfide, esperienze, territori', a cui è seguita una

conversazione con la direttrice dello spazio espositivo

Art Forum Würth Capena Valentina Spagnuolo e la

proiezione delle seguenti opere: 'Würth: storia di viti, arte

e passione' di Livia Granati - Produzione Würth, 'Soldatini'

di Daniele Barbiero - Produzione Mp Film per Roche, 'Una

passione dirompente' di Elena Beatrice, Daniele Lince -

Produzione Ied Istituto Europeo di Design per G.B.

Ambrosoli, 'Noi siamo' di Mattia Colombo e Davide Fois -

Produzione Muse Factory of Projects per Fondazione

Pirelli, 'Scintille' di Claudia Genolini - Produzione Mb Iwa

per Federmeccanica, 'Conto terzi' di Antonio Palumbo

per Inail e Cisl Puglia, 'Mario e i luoghi comuni Carta di

Alessio Laura- Produzione Save the Cut per Hera.

A seguire si è svolto il secondo evento 'Pfi Explore|Lazio

terra dell’audiovisivo. Sfide, esperienze, territori' con le

seguenti proiezioni: 'La nostra vita ricomincia da qui' di

Paolo Mancinelli - Produzione Doc Creativity per

Comunità Sant’Egidio, 'A mio padre' di Riccardo Meli -

Produzione Kairos per Acqualatina, 'Cerca di tornare di
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Nicolò Donnantuoni' - Produzione Donnantuoni per

Autotrasporti Pigliacelli, 'Non mi riconosco' di Simone

Gervasio - Produzione P&Co. per Pezzilli & Company,

'Innovazione e imprenditorialità accademica. La storia di

Carlo' di Andrea Pellizzer - Produzione Campus

Biomedico. Alle proiezioni hanno partecipato anche gli

autori e i rappresentanti delle imprese coinvolte, a

partire dalla Comunità di Sant’Egidio che ha sempre

dedicato una particolare attenzione al linguaggio

audiovisivo nel racconto delle proprie iniziative.

Presente all’evento anche Massimiliano Bruno, regista

del cortometraggio 'Scintille'. Tra i due eventi speciali in

scena due esclusivi inediti. In programma 'L’eroe e il

mito' di Ermanno Olmi e 'M.A.D.E. Made in Italy. Made

with Bravery featuring Renzo Rosso - Ep. 10' di

Francesco di Giorgio, una produzione Frame by Frame

per Otb. In programma anche il talk 'Le porte aperte di

una città inclusiva e sostenibile, i grandi eventi che

cambiano il volto delle città' con la visione di 'Il cinema e

l’anno giubilare', alla quale è seguita una conversazione

con il sindaco di Roma Roberto Gualtieri insieme ad

Angelo Camilli, Giampaolo Letta e Mario Sesti. Il primo

cittadino della capitale si è poi intrattenuto in uno

stimolante confronto con gli studenti di Anica, dal quale

sono emersi importanti spunti sulla trasformazione della

città e sugli sviluppi del settore audiovisivo.

Prima della cerimonia finale di premiazione, l’inedito

fuori concorso 'L’eroe e il mito' di Ermanno Olmi,

prodotto dall’azienda Dainese e con protagonista

Valentino Rossi, è stato proiettato anche a favore del

pubblico presente all’evento con gli interventi finali di

Guido Meda, Elisabetta Olmi, Giampaolo Letta e Mario

Sesti. "Credo che già alla II edizione, Premio Film

Impresa abbia mostrato capacità di esplorazione e

setaccio in grado di rivelare non solo quanto il cinema

come acutezza di sguardo e ricchezza di racconto possa

rispecchiare vita e orizzonti di prospettive delle imprese,

ma anche come una manifestazione del genere possa

rivelare nuovi talenti d'autore - ha commentato il

direttore artistico Mario Sesti - Un grazie incondizionato

va all'impegno e alla sensibilità della giuria presieduta da

Gabriele Salvatores e anche alla platea di appassionati e
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all'Ente dello Spettacolo - Rivista del Cinematografo che

hanno seguito con attenzione Premio Film Impresa".

A chiudere la seconda edizione del Premio Film Impresa

è andata in scena la cerimonia di premiazione

inaugurata dalla visione del video essay 'Scaraventare lo

spettatore addosso agli attori: l’occhio di Francesca', in

ricordo del maestro Ermanno Olmi e seguita da una

conversazione con Francesca Archibugi insieme a Mario

Sesti e Francesca Magliulo, direttrice Fondazione Eos

Edison Orizzonte Sociale Ets. Una giuria d’onore

d’eccezione, presieduta dal regista premio Oscar

Gabriele Salvatores, ha assegnato un premio alle opere

in concorso in ciascuna delle seguenti categorie: Miglior

Film d’Impresa Umana - Area Narrativa - Scrittura,

immaginario, messa in scena; Miglior Film D’Impresa

UniCredit - Area Documentaria - Storia, testimonianze,

fatti e Percorsi, testimonianze, fatti; Miglior Film

Almaviva - Area II&S: Innovative, Image & Sound - Ritmo,

luce, percezione.

Il Premio Migliore Film Innovative Image & Sound -

Almaviva è stato consegnato a 'All the Invisible' di

Jacopo Carapelli. Il Premio Miglior Film d’Impresa Area

Narrativa Umana è stato consegnato a 'Wasted' di Tobia

Passigato. La Menzione Speciale Area Narrativa -

Umana è andata a 'Così fa il silenzio' di Sami Schinaia. Il

Premio Miglior Film d’Impresa Area Documentaria

UniCredit è stato consegnato a 'Ceramics of Italy. Un

viaggio nella sostenibilità' di Esmeralda Calabria. Il

Premio Miglior Film d’ Impresa Area II&S: Innovation,

Image & Sound Almaviva a 'Mosaico' di Yuri Ancarani. La

Menzione Speciale II&S è andata a 'The Betterfly Effect'

di Federico Caponera e Riccardo Perazza. La Menzione

speciale miglior film inedito è andata a 'Cerca di tornare'

di Nicolò Donnantuoni. Menzione speciale anche per 'Il

Messaggero#condivisodal1778' di Alvaro Moretti, Dario

Carrarini, Giancarlo Carlini. Il Premio Ente dello

Spettacolo - Rivista del Cinematografo è stato

consegnato a 'Ceramics of Italy. Un viaggio nella

sostenibilità' di Esmeralda Calabria. La Menzione

speciale Platea Competente è andata a 'Nessuna

formula magica - Video sostenibilità' di Ermanno Menini

per Granarolo.
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La regista e sceneggiatrice Francesca Archibugi ha

ricevuto il Premio Ermanno Olmi 2024, promosso dalla

Fondazione Eos Edison Orizzonte Sociale ETS, il Premio

Speciale Ferrovie dello Stato Italiane è stato consegnato

alla cantante e produttrice discografica Caterina Caselli,

che ha partecipato anche a una conversazione con

Mario Sesti a margine della visione del video essay

'Caterina Caselli: arte e impresa di una ragazza tutta

d’oro'. Il Premio alla Creatività - Unindustria è stato

consegnato all'imprenditore Renzo Rosso, che a

conclusione della terza giornata è stato protagonista di

una conversazione con Giampaolo Letta dopo la

proiezione dello speciale inedito 'M.A.D.E. Made in Italy.

Made with Bravery featuring Renzo Rosso - Ep. 10' di

Francesco di Giorgio, una produzione Frame by Frame

per Otb.

"Ringrazio FilmImpresa per questo riconoscimento alla

docuserie M.A.D.E. con la quale abbiamo voluto dare

visibilità e rendere protagonisti gli artigiani del bello e

ben fatto italiano - ha commentato Renzo Rosso,

presidente e fondatore del Gruppo Otb - L’80% del lusso

mondiale viene prodotto in Italia e sono proprio i piccoli

produttori, le piccole imprese artigiane i veri artisti che

danno vita ai prodotti che vediamo nelle sfilate e nelle

boutique di tutto il mondo. Credo fortemente che nella

moda il 50% del prodotto lo faccia il direttore creativo, e il

restante 50% gli artigiani - ha aggiunto - Con questa

campagna abbiamo voluto mostrare le competenze

uniche di chi sta dietro le quinte del made in Italy, eppure

lo crea tutti i giorni. Mi auguro che il potere del cinema

possa spronare sempre più giovani ad avvicinarsi a

queste professioni che rendono grande il nostro Paese

nel mondo".
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   ACCEDIABBONATILE TUE NOTIZIE

Cinema, Giampaolo Letta: "Settore può
contribuire a veicolare meglio valori
della cultura d'impresa"
Venerdì 12 Aprile 2024, 10:41









Roma, 11 apr. (Adnkronos) - Si è concluso il terzo e
ultimo atto della seconda edizione del Premio Film
Impresa, andata in scena dal 9 all’11 aprile presso la
Casa del Cinema a Roma con una grande
partecipazione di pubblico. Un’iniziativa ideata e
realizzata da Unindustria con il supporto di
Confindustria che mira a valorizzare, esaltare e
comunicare i valori delle imprese e di chi ci lavora
attraverso i diversi linguaggi del cinema che sempre
più spesso le aziende realizzano per raccontare la
loro storia, il loro prodotto, il lavoro delle persone, il
rapporto con il territorio.
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"Il numero di presenze registrate, oltre settecento, in
questa tre giorni della seconda edizione del Premio
Film Impresa, attesta il grande entusiasmo e lavoro
svolto per questo evento in cui il focus principale
sono stati i giovani e il cinema come occasione di
crescita delle imprese", dichiara Giampaolo Letta,
presidente del Premio Film Impresa a conclusione
della terza giornata dell'evento che ha visto una
grande partecipazione fra istituzioni, talent, aziende e
stampa e media tv.

"Il cinema infatti può contribuire a veicolare e
comunicare meglio i valori della cultura d'impresa -
aggiunge - Il Premio Film Impresa ha come scopo
principale proprio quello di 'raccontare' il lavoro
incessante e quotidiano delle imprese e soprattutto i
loro valori". Patrocinata da Roma Capitale, Camera
di Commercio di Roma e Rai Teche, in collaborazione
con Regione Lazio e Confindustria, Anica, Una e Casa
del Cinema di Roma, l’iniziativa ha visto per il
secondo anno consecutivo il contributo di Almaviva,
Edison, Fondazione Eos Edison Orizzonte Sociale Ets,
Gruppo Fs, Umana e UniCredit, ai quali si sono
aggiunti nel 2024 Università Campus Bio-Medico di
Roma, Fondazione Policlinico Universitario Campus
Bio-Medico, Würth, Its Meccatronico del Lazio.
Adnkronos è media partner. La perfetta riuscita della
manifestazione è stata possibile anche grazie agli
sponsor tecnici Spencer&Lewis, D-HUB Studios, Quivo,
Ega Worldwide, Anybit e Tecnoconference Europe.

Taiwan, il terremoto in una
strada di montagna:
automobilista si salva così

Sinner vs Struff oggi:
orario e come vedere
gli ottavi di ATP
Montecarlo in diretta

A poco più di un’ora
da Roma c’è una
misteriosa cittadella
dei morti: ora la puoi
visitare
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"Il Premio Film Impresa, ideato e coordinato da
Unindustria e giunto alla sua seconda edizione, si
conferma come una manifestazione di grande
qualità. Il concorso consente alle imprese di
raccontarsi, di comunicare quale è il rapporto con i
loro collaboratori e con il territorio di riferimento, con
la tecnologia, con le emergenze che stanno
affrontando - ha commentato Angelo Camilli,
presidente Unindustria - Ma soprattutto dà loro la
possibilità di raccontare i valori che fanno parte della
vita di un’azienda e la passione che c’è alla base di
qualsiasi storia imprenditoriale. Tutto questo per noi
è un elemento molto importante per costruire un
rapporto di fiducia con la società nella quale
operiamo e con il territorio dove viviamo. Il Premio,
inoltre, valorizza un settore, quello dell’audiovisivo,
che nel Lazio è estremamente importante - ha
aggiunto Angelo Camilli - Nella nostra regione,
infatti, si concentra quasi la metà degli addetti e,
secondo l’ultimo Rapporto Istat sulla competitività
dei settori produttivi, la filiera dei contenuti audio e
audiovisivi vale il 3,5% del valore aggiunto regionale,
parliamo di circa 6,7 miliardi di euro. Si tratta del
valore più alto in Italia, davanti alla Lombardia che
segue con l’1,4%".

Le prime proiezioni di giornata hanno interessato i 10
video realizzati nell'ambito del concorso 'Dall’impresa
allo schermo. Videoracconti e storie in forma breve',
ideato da Unindustria e Confindustria con il suo
Archivio Storico per La Sapienza Università di Roma.
Alle proiezioni hanno partecipato Luca Lucini,
presidente della Giuria, e le aziende partner.

DALLA STESSA SEZIONE

Viaggio nel microbiota: 'Enteroartriti, il
complesso legame tra intestino e sistema
muscolo-scheletrico'

Vietnam, condannata a morte una
magnate per frode su larga scala

La "bambina perduta" ritrova i suoi 6
fratelli: data in adozione 55 anni fa, scopre
di abitare vicino alla casa dei genitori
naturali
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Successivamente sono andate in scena le proiezioni
delle ultime opere in concorso, a cui hanno
partecipato anche gli autori e i rappresentanti delle
imprese in gara. Le proiezioni hanno interessato la
categoria 'Area Doc' (parte 2) - a cura di UniCredit.
Percorsi, testimonianze, fatti', con la visione delle
seguenti opere in nomination: 'Il dolore e la forza
della cooperazione' di Emilio Gelosi e Fabio Blaco-
Produzione Cooperdiem per Legacoop Romagna, 'Il
futuro di tutti noi: viaggio in Sicilia alla scoperta
dell’energia del sole e del vento' di Marcello Bumbica
- Fabrizio Lopresti - Produzione: Visionaria Film per
Engie Italia, 'Il bello di avere 20 anni: le storie di Tirreno
Power' di Edward Rozzo - Produzione RozzoPlus per
Tirreno Power, 'Il Messaggero#condivisodal1878' di
Alvaro Moretti, Dario Carrarini, Giancarlo Carlini -
Produzione Il Messaggero, Q10 Media, StudioKowalsky.
A seguire si è svolto l’evento 'Corti di rai Teche - C’era
ancora domani|Flash. Uomini e affari (Gianola
Nonino - la signora della grappa)' di Marcella
Gabbiano, 1989.

di Vittorino Compagno

Financial Forum 2024, dialogo tra le
personalità della finanza per sviluppare
nuove strategie di business a favore delle
imprese

Blue Economy, Sangiuliano: "Cultura del
mare è fondamentale per lo sviluppo
sostenibile"
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Spazio poi anche a due eventi speciali dedicati alle
opere fuori concorso. Il primo è stato 'Pfi Explore a
cura di Würth. Sfide, esperienze, territori', a cui è
seguita una conversazione con la direttrice dello
spazio espositivo Art Forum Würth Capena Valentina
Spagnuolo e la proiezione delle seguenti opere:
'Würth: storia di viti, arte e passione' di Livia Granati -
Produzione Würth, 'Soldatini' di Daniele Barbiero -
Produzione Mp Film per Roche, 'Una passione
dirompente' di Elena Beatrice, Daniele Lince -
Produzione Ied Istituto Europeo di Design per G.B.
Ambrosoli, 'Noi siamo' di Mattia Colombo e Davide
Fois - Produzione Muse Factory of Projects per
Fondazione Pirelli, 'Scintille' di Claudia Genolini -
Produzione Mb Iwa per Federmeccanica, 'Conto terzi'
di Antonio Palumbo per Inail e Cisl Puglia, 'Mario e i
luoghi comuni Carta di Alessio Laura- Produzione
Save the Cut per Hera.

A seguire si è svolto il secondo evento 'Pfi
Explore|Lazio terra dell’audiovisivo. Sfide, esperienze,
territori' con le seguenti proiezioni: 'La nostra vita
ricomincia da qui' di Paolo Mancinelli - Produzione
Doc Creativity per Comunità Sant’Egidio, 'A mio
padre' di Riccardo Meli - Produzione Kairos per
Acqualatina, 'Cerca di tornare di Nicolò Donnantuoni'
- Produzione Donnantuoni per Autotrasporti
Pigliacelli, 'Non mi riconosco' di Simone Gervasio -
Produzione P&Co. per Pezzilli & Company,
'Innovazione e imprenditorialità accademica. La
storia di Carlo' di Andrea Pellizzer - Produzione
Campus Biomedico. Alle proiezioni hanno
partecipato anche gli autori e i rappresentanti delle
imprese coinvolte, a partire dalla Comunità di
Sant’Egidio che ha sempre dedicato una particolare
attenzione al linguaggio audiovisivo nel racconto
delle proprie iniziative.

Presente all’evento anche Massimiliano Bruno,
regista del cortometraggio 'Scintille'. Tra i due eventi
speciali in scena due esclusivi inediti. In programma
'L’eroe e il mito' di Ermanno Olmi e 'M.A.D.E. Made in
Italy. Made with Bravery featuring Renzo Rosso - Ep.
10' di Francesco di Giorgio, una produzione Frame by
Frame per Otb. In programma anche il talk 'Le porte
aperte di una città inclusiva e sostenibile, i grandi
eventi che cambiano il volto delle città' con la visione
di 'Il cinema e l’anno giubilare', alla quale è seguita

Hysaj, la sua Ferrari
va a fuoco:
«Scampato
pericolo, ero in auto
con mio suocero»

di Alberto Abbate

Sanità digitale a un
punto di svolta, le
sfide secondo
Philips

Alessia Pifferi parla
in aula per 10
minuti: «Sono stata
molestata a 10 anni.
Mio padre era una
violento. Non ho
ucciso mia figlia
Diana, non sono un
mostro»

Angelina Mango
all'Eurovision, la
profezia di ben due
anni fa ad Amici:
cosa aveva detto
Malgioglio

Blue Economy,
Santanchè:
"Sfruttare meglio
nostro vantaggio
sul mare"
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di 'Il cinema e l’anno giubilare', alla quale è seguita
una conversazione con il sindaco di Roma Roberto
Gualtieri insieme ad Angelo Camilli, Giampaolo Letta
e Mario Sesti. Il primo cittadino della capitale si è poi
intrattenuto in uno stimolante confronto con gli
studenti di Anica, dal quale sono emersi importanti
spunti sulla trasformazione della città e sugli sviluppi
del settore audiovisivo.

Prima della cerimonia finale di premiazione, l’inedito
fuori concorso 'L’eroe e il mito' di Ermanno Olmi,
prodotto dall’azienda Dainese e con protagonista
Valentino Rossi, è stato proiettato anche a favore del
pubblico presente all’evento con gli interventi finali di
Guido Meda, Elisabetta Olmi, Giampaolo Letta e
Mario Sesti. "Credo che già alla II edizione, Premio Film
Impresa abbia mostrato capacità di esplorazione e
setaccio in grado di rivelare non solo quanto il
cinema come acutezza di sguardo e ricchezza di
racconto possa rispecchiare vita e orizzonti di
prospettive delle imprese, ma anche come una
manifestazione del genere possa rivelare nuovi
talenti d'autore - ha commentato il direttore
artistico Mario Sesti - Un grazie incondizionato va
all'impegno e alla sensibilità della giuria presieduta
da Gabriele Salvatores e anche alla platea di
appassionati e all'Ente dello Spettacolo - Rivista del
Cinematografo che hanno seguito con attenzione
Premio Film Impresa".

PRIMI
Pasta alla siciliana, la
ricetta golosa per le
domeniche in famiglia

di Viola Massa

DOLCI
Treccia di sfoglia al
cioccolato: un dolce
veloce, facile e infallibile!

di Margherita Catalani

VEDI TUTTE LE RICETTE

I VIDEO PIÙ VISTI

POLITICA

Puglia, Conte: «Offriremo un patto per
la legalità ad Emiliano»
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A chiudere la seconda edizione del Premio Film
Impresa è andata in scena la cerimonia di
premiazione inaugurata dalla visione del video essay
'Scaraventare lo spettatore addosso agli attori:
l’occhio di Francesca', in ricordo del maestro
Ermanno Olmi e seguita da una conversazione con
Francesca Archibugi insieme a Mario Sesti e
Francesca Magliulo, direttrice Fondazione Eos Edison
Orizzonte Sociale Ets. Una giuria d’onore d’eccezione,
presieduta dal regista premio Oscar Gabriele
Salvatores, ha assegnato un premio alle opere in
concorso in ciascuna delle seguenti categorie:
Miglior Film d’Impresa Umana - Area Narrativa -
Scrittura, immaginario, messa in scena; Miglior Film
D’Impresa UniCredit - Area Documentaria - Storia,
testimonianze, fatti e Percorsi, testimonianze, fatti;
Miglior Film Almaviva - Area II&S: Innovative, Image &
Sound - Ritmo, luce, percezione.

ITALPRESS
«La Puglia non Tratta»,
Emiliano: investiamo
1,9 milioni

VIDEO
Milan-Roma, il
videocommento di
Alessandro Angeloni

POLITICA
Autonomia, Salvini:
«Finiranno gli alibi per
i De Luca e gli
Emiliano»

POLITICA
M5S lascia la giunta
Emiliano, Conte:
«Serve una scossa»
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Il Premio Migliore Film Innovative Image & Sound -
Almaviva è stato consegnato a 'All the Invisible' di
Jacopo Carapelli. Il Premio Miglior Film d’Impresa
Area Narrativa Umana è stato consegnato a
'Wasted' di Tobia Passigato. La Menzione Speciale
Area Narrativa - Umana è andata a 'Così fa il silenzio'
di Sami Schinaia. Il Premio Miglior Film d’Impresa Area
Documentaria UniCredit è stato consegnato a
'Ceramics of Italy. Un viaggio nella sostenibilità' di
Esmeralda Calabria. Il Premio Miglior Film d’ Impresa
Area II&S: Innovation, Image & Sound Almaviva a
'Mosaico' di Yuri Ancarani. La Menzione Speciale II&S
è andata a 'The Betterfly Effect' di Federico Caponera
e Riccardo Perazza. La Menzione speciale miglior film
inedito è andata a 'Cerca di tornare' di Nicolò
Donnantuoni. Menzione speciale anche per 'Il
Messaggero#condivisodal1778' di Alvaro Moretti,
Dario Carrarini, Giancarlo Carlini. Il Premio Ente dello
Spettacolo - Rivista del Cinematografo è stato
consegnato a 'Ceramics of Italy. Un viaggio nella
sostenibilità' di Esmeralda Calabria. La Menzione
speciale Platea Competente è andata a 'Nessuna
formula magica - Video sostenibilità' di Ermanno
Menini per Granarolo.

La regista e sceneggiatrice Francesca Archibugi ha
ricevuto il Premio Ermanno Olmi 2024, promosso
dalla Fondazione Eos Edison Orizzonte Sociale ETS, il
Premio Speciale Ferrovie dello Stato Italiane è stato
consegnato alla cantante e produttrice discografica
Caterina Caselli, che ha partecipato anche a una
conversazione con Mario Sesti a margine della
visione del video essay 'Caterina Caselli: arte e
impresa di una ragazza tutta d’oro'. Il Premio alla
Creatività - Unindustria è stato consegnato
all'imprenditore Renzo Rosso, che a conclusione della
terza giornata è stato protagonista di una
conversazione con Giampaolo Letta dopo la
proiezione dello speciale inedito 'M.A.D.E. Made in
Italy. Made with Bravery featuring Renzo Rosso - Ep.
10' di Francesco di Giorgio, una produzione Frame by
Frame per Otb.

LE PIÙ LETTE

1
Ha travolto e ucciso due
carabinieri con il suv, Nancy
Liliano è libera. Il legale: «È
addolorata»

di Petronilla Carillo

2
 Fedez e gli "errori" a Belve.
«Preparata male, scade nel
disprezzo populista. Fagnani?
Meglio di Fazio»

di Alessandro Rosi

3
AstraZeneca obbligata a rivelare i
dati sulle trombosi legati ai
vaccini contro il Covid: cosa è
successo

4
Meloni e Giambruno di nuovo
insieme: le foto del pranzo di
Pasqua a casa della sorella della
premier

di Luca Uccello

5
Sciopero 11 aprile: a rischio metro,
treni e bus. Gli orari della protesta
e le fasce di garanzia

ROMA VATICAN PASS
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"Ringrazio FilmImpresa per questo riconoscimento
alla docuserie M.A.D.E. con la quale abbiamo voluto
dare visibilità e rendere protagonisti gli artigiani del
bello e ben fatto italiano - ha commentato Renzo
Rosso, presidente e fondatore del Gruppo Otb - L’80%
del lusso mondiale viene prodotto in Italia e sono
proprio i piccoli produttori, le piccole imprese
artigiane i veri artisti che danno vita ai prodotti che
vediamo nelle sfilate e nelle boutique di tutto il
mondo. Credo fortemente che nella moda il 50% del
prodotto lo faccia il direttore creativo, e il restante
50% gli artigiani - ha aggiunto - Con questa
campagna abbiamo voluto mostrare le competenze
uniche di chi sta dietro le quinte del made in Italy,
eppure lo crea tutti i giorni. Mi auguro che il potere
del cinema possa spronare sempre più giovani ad
avvicinarsi a queste professioni che rendono grande
il nostro Paese nel mondo".

Roma Pass: visita Vaticano, Colosseo e
tanti altri musei
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Torino, sindacati e società civile in piazza
per difendere Mirafiori
Corteo a sostegno del settore auto, sciopero di otto ore indetto dai metalmeccanici
- Uilm: «Prima di aprire ai cinesi facciamo lavorare gli stabilimenti italiani»

di Filomena Greco

Servizio Automotive

12 aprile 2024



LaPresse

Si sono radunati in piazza Statuto in migliaia per partecipare alla

manifestazione indetta dai sindacati metalmeccanici ma aperta alla città

intera. Torino dunque scende in piazza per difendere la sua fabbrica,

Ascolta la versione audio dell'articolo

3' di lettura



0







Loading...

   Economia Industria

In evidenza Criptovalute Spread BTP-Bund FTSE-MIB Petrolio Abbonati Accedi

   

Vai all’articolo originale
Link:  https://www.ilsole24ore.com/art/torino-sindacati-e-societa-civile-piazza-difendere-mirafiori-AF6JY7TD

ILSOLE24ORE.COM 12-APR-2024
Visitatori unici giornalieri: 400.595 - fonte: SimilarWeb

59WEB



Mirafiori, da 80 anni simbolo dell’automotive italiana. E lo fa mettendo

insieme rappresentanti dei lavoratori, studenti, diocesi, il mondo della

politica – rigorosamente senza bandiera – e delle istituzioni, fino agli

imprenditori. In testa al corteo le segreterie nazionali dei sindacati

metalmeccanici, seguiti dalle istituzioni, Comune e Regione, dalle

delegazioni delle aziende dell’indotto in crisi. In coda studenti e cittadini.

A manifestare per Mirafiori ci sono il sindaco della Città, Stefano Lo

Russo, e il presidente della Regione Piemonte, Alberto Cirio. A

ventiquattr’ore dalla manifestazione è arrivata anche la lettera dell’Unione

Industriali di Torino e di tutte le associazioni datoriali, dai commercianti

agli artigiani, passando per il mondo della cooperazione, che hanno

ribadito il pieno sostegno alla “causa” dell’auto.

«Preservare e rilanciare il Distretto dell’automobile di Torino proprio

mentre è in atto un cambio epocale del paradigma della mobilità. È questo

l’auspicio – scrivono Unione Industriali Torino, CNA, API, Coldiretti,

Confartigianato, Casartigiani, Lega Coop, Confcooperative, Ascom e

Confesercenti – delle istituzioni e delle rappresentanze datoriali che, a

vario titolo e con le specificità di ciascun soggetto, si sono schierate in

Loading...
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Torino in piazza per l’automotive
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difesa dello stabilimento Stellantis di Mirafiori nelle stesse ore in cui i

sindacati dei lavoratori si apprestano a scendere in piazza con la grande

manifestazione che hanno indetto per il 12 aprile».

Serve una risposta del territorio, forte e corale, univoca e senza etichette,

per ribadire la centralità del settore automotive e del suo indotto per la

nostra comunità, scrivono nella lettera aperta. «Torino da oltre un secolo è

la capitale dell’industria automobilistica italiana e può mantenere un ruolo

da protagonista in un mondo in rapida evoluzione tecnologica»

evidenziano.Contrastare il declino industriale di Torino è pertanto un

«obiettivo comune, dell’intero territorio, al di là delle sigle di

rappresentanza. È interesse di tutti, nessuno escluso».

Era stato il sostegno alla Tav Torino-Lione a riunire in maniera

trasversale la città nel 2019, con 30mila presenze stimate in piazza per

chiedere di andare avanti sull’Alta Velocità senza tentennamenti politici.

La manifestazione di oggi va in quella stessa direzione e mette al centro la

questione industriale e l’importanza della manifattura e dell’automotive

per lo sviluppo dell’area torinese e dell’intero Piemonte, che ospita più di

un terzo delle imprese e degli addetti del comparto.

Assegno
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I sindacati metalmeccanici, in maniera unitaria, hanno indetto uno

sciopero di otto ore per il settore auto a ridosso della manifestazione, una

iniziativa che ha coinvolto anche l’Associazione dei Quadri oltre che tutte

le anime sindacali dei metalmeccanici, con pochi precedenti recenti. Al

corteo ci sono anche delegazioni delle aziende in crisi del comparto, la

Lear (produzione di sedili, oltre 400 maestranze a rischio), Te

Connectivity, la Del Grosso.

Il ceo Carlos Tavares ha incontrato a Mirafiori sindacati e istituzioni tre

giorni fa, in occasione dell’inaugurazione del nuovo reparto di Mirafiori

dedicato alla produzione di cambi elettrificati. Nessun impegno

aggiuntivo, però, per garantire maggiori volumi produttivi negli

stabilimenti italiani. Nei primi tre mesi dell’anno Mirafiori, Melfi e

Cassino hanno dimezzato i volumi produttivi come ha evidenziato il

report della Fim Cisl.

«Vorrei che l’amministratore delegato di Stellantis Carlos Tavares venisse
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convocato dal governo e si aprisse una trattativa vera, perché è a rischio

tutto il sistema auto»ha ripetuto ieri il segretario generale della Cgil,

Maurizio Landini. Sulla disputa in corso tra Governo e Stellantis

interviene Rocco palombella segretario nazionale della Uilm a Torino per

la manifestazione: «Prima di aprire ai cinesi sarebbe opportuno far

lavorare i nostri stabilimenti dato che in questi tre mesi stanno facendo il

50% della produzione e ci sono tantissimi lavoratori in cassa integrazione.

Questa disputa è qualcosa che distrae l’attenzione dai problemi reali».

ARGOMENTI Torino sindacato UILM Carlos Tavares

Federazione Internazionale Metalmeccanici
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HOME » MEDIA » ILPRINCIPENUDO »
LE ASSOCIAZIONI NO PROFIT NON POSSONO ESSERE ‘IMPRESE CULTURALI E CREATIVE’? IN ATTESA DEI DECRETI PER IL ‘MADE IN ITALY’

Le associazioni no profit non possono
essere ‘imprese culturali e creative’? In
attesa dei decreti per il ‘Made in Italy’

di Angelo Zaccone Teodosi | 12 Aprile 2024, ore 17:33

ILPRINCIPENUDO

Maria Luisa Amante (Mic): “è già un risultato rivoluzionario che esista una legge che definisce
l’“impresa culturale”, ma il legislatore ha circoscritto il perimetro a chi è iscritto alla Camera di
Commercio”.

Quest’oggi, venerdì 12 aprile 2023, a Roma, in parallelo all’apertura

degli “Stati Generali del Cinema” a Siracusa (vedi “Key4biz” di ieri 11

aprile, “Stati Generali del Cinema italiano in Sicilia: scontro tra la

Sottosegretaria Borgonzoni e la Ministra Santanchè?”), si è tenuta

una intensa giornata di studio sul tema “imprese culturali e creative”,

che ha confermato sia la ricchezza quali-quantitativa di questo settore

sia il suo peculiare policentrismo e multidimensionalità, anche grazie

alle ricadute specificamente sociali (oltre che economiche) dei

soggetti che “fanno cultura”…

Se ne è parlato all’Auditorium Inapp a Roma (in Corso d’Italia), in un

incontro dal titolo “Impresa Culturale e Creativa ed Economia Sociale:

Nuove Competenze integrate nelle Strategie Europee”.

L’appuntamento è stato organizzato da CulTurMedia Legacoop,

l’associazione di settore “Cultura Turismo Comunicazione” di

Legacoop, in collaborazione con Promo Pa, (la Fondazione di ricerca

L'autore

Angelo Zaccone Teodosi

Presidente Istituto italiano
per l’Industria Culturale –

IsICult
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orientata ad operare nel campo dell’alta formazione e dei beni

culturali), e l’Inapp (Istituto Nazionale per l’Analisi delle Politiche

Pubbliche).

È stata presentata una ricerca che fornisce un contributo di

conoscenza senza dubbio utile per la miglior coscienza di un settore

che – ancora oggi – ha soltanto due o tre “opere di riferimento”: i

rapporti annuali di Federculture e di Symbola, e, nell’ultimo anno,

l’Atlante delle Imprese Culturali e Creative promosso da Cultura

Italiae e Istituto dell’Enciclopedia Italiana (alias Treccani), senza

dimenticare la nuova edizione delle “Minicifre della cultura”

(edizione 2023), realizzata dalla Direzione Generale Educazione,

Ricerca e Istituti Culturali del Ministero della Cultura con la

Fondazione Scuola dei Beni e delle Attività Culturali. Una

strumentazione senza dubbio utile ma ancora complessivamente

inadeguata per acquisire una conoscenza approfondita del sistema

culturale nazionale.

Scadeva ieri (11 aprile 2024) il termine previsto dalla cosiddetta

“Legge per il Made in Italy”, per la pubblicazione di tre decreti

attuativi fondamentali, che in sostanza definiscono normativamente

il concetto di “impresa culturale e creativa” ed attivano due nuovi

“albi”, uno presso il Registro delle Imprese delle Camere di

Commercio (Cciaa) ed uno, per le imprese di rilevanza nazionale,

presso il Ministero della Cultura. E quella di quest’oggi non poteva

non essere una occasione di confronto anche su questi temi.

Purtroppo esiste tutto un mondo, ben attivo nella cultura italiana, che

verrà escluso da questi albi, se il legislatore non apporterà delle

implementazioni alla Legge n. 206 del 2023, ovvero se il Ministero

della Cultura – forzando interpretativamente il dettato normativo –

non cercherà di mostrarsi coerente con le pratiche innovative

introdotte nella gestione dei fondi del Piano Nazionale di Ripresa e

Resilienza (Pnrr) che hanno determinato un approccio elastico,

flessibile, dinamico, al concetto di “impresa”.

Abbiamo affrontato queste tematiche, da anni, anche sulle colonne

del quotidiano online “Key4biz” e da ultimo un paio di giorni fa: si

rimanda “Key4biz” del 10 aprile 2024, “In ritardo la riforma del Tax

Credit Cinema e Audiovisivo, ma anche i decreti per le Industrie

Culturali e Creative”.

Quella odierna è stata una occasione di confronto di alto livello, con

esperti qualificati ed operatori appassionati.

“Tre milioni al fondo per le imprese culturali e
creative sono insufficienti”, hanno denunciato
Simone Gamberini (Presidente Legacoop) e
Giovanna Barni (Presidente CulTurMedia)

Legacoop chiede al Governo informazioni e tempi dei decreti

attuativi sulle imprese culturali e creative.
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“Tre milioni al fondo sono insufficienti”, hanno denunciato Simone

Gamberini, Presidente Legacoop, e Giovanna Barni, Presidente

CulTurMedia.

Simone Gamberini, Presidente Legacoop Nazionale, ha

riconosciuto come sia “importante che, dopo anni di attesa, nella

legge sul Made in Italy siano previste norme sulle Icc, le imprese

culturali e creative, avviando un piano strategico di sviluppo”, ma

anche sostenuto “peccato che restino ancora troppi nodi da sciogliere:

i regolamenti attuativi di questa riforma sono in evidente ritardo, e al

fondo di sostegno Icc sono state assegnate risorse insufficienti”.

Le risorse sono in effetti più simboliche che concrete, trattandosi di 3

milioni di euro l’anno per una platea di potenziali beneficiari

nell’ordine di molte decine di migliaia di imprese.

“Il settore culturale, creativo e turistico della cooperazione italiana si

propone come interlocutore chiave per il recentissimo Piano d’Azione

Lavoro e Competenze della Commissione Europea, come ponte tra

l’economia sociale e il settore culturale e creativo. In un mondo del

lavoro in rapida trasformazione, i valori della cooperazione e le

competenze multidisciplinari ad essa connaturate, come la

collaborazione e la non competizione, possono generare nuovi

modelli di sviluppo più vicini ai principi dell’Agenda 2030 e

promuovere uno sviluppo sostenibile e inclusivo”, ha sostenuto

Giovanna Barni, Presidente CulTurMedia Legacoop.

In effetti, competenze e investimento sulla crescita culturale del

capitale umano sono fondamentali per generare nuove economie e

migliori ed eque condizioni di vita. Il momento è decisivo, con la

chiusura dell’Anno Europeo delle Competenze e l’“Action Plan”

della Commissione Europea, le norme del Parlamento Europeo sulle

condizioni delle professioni artistiche, culturali e creative, le

Raccomandazioni sull’Economia Sociale del Consiglio, ed in Italia il

varo della Legge sul Made in Italy che riconosce finalmente le “Icc”.

Presentata la ricerca e il volume “Future Skills”
ed uno studio di UnionCamere a partire dal
database Excelsior

In occasione dell’incontro, è stata presentata una ricerca, raccolta nel

volume “Future Skills. Muldisciplinarietà e cooperazione per i nuovi

ambiti del lavoro culturale”, a cura di Giovanna Barni e Francesca

Velani e Valentina Montalto, prodotto da Legacoop, CulTurMedia e

Promo Pa Fondazione e pubblicato da Fondazione Barberini.

L’indagine si è focalizzata sul tradurre i principali “megatrend”

che impattano il lavoro culturale in ambiti potenziali di sviluppo, e

sulla definizione dei set di competenze per un posizionamento

competitivo delle cooperative sui nuovi mercati. Tra i 10 ambiti che la

ricerca ne possiamo identificare 4, particolarmente significavi: il
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“welfare culturale”, il “nuovo abitare” urbano e rurale, il “turismo di

comunità”, i processi “creative driven”. Emergono con chiarezza sia

la necessità di un’economia collaborava e di filiera, e

conseguentemente anche la centralità delle competenze relazionali

tipiche del mondo della cooperazione, quali il lavoro in gruppo e la

capacità di adattamento, la capacità di coinvolgimento delle

comunità, anche le più fragili, e degli altri attori territoriali e di creare

reti cooperative e partenariati con la Pubblica Amministrazione, un

approccio all’innovazione più “human centered”.

In effetti, sempre più emerge, nelle pratiche e nella teoria, la

crescente convergenza tra la dimensione “culturale” di queste

attività e la sua dimensione “sociale”, come si conferma nel

territorio ancora poco esplorato – almeno in Italia – del “welfare

culturale”.

Alessandro Rinaldi, Direttore Studi e Statistiche del Centro Studi

“Guglielmo Tagliacarne” di UnionCamere ha presentato alcune

elaborazioni a partire dallo studio realizzato grazie al Sistema

Informativo Excelsior (focalizzato sul mercato del lavoro), “Imprese

Culturali e Creative. I fabbisogni professionali e formativi delle

Imprese Culturali e Creative. Indagine 2023”, pubblicato il 12 aprile.

Ancora una volta, abbiamo maturato l’impressione che le logiche di

tassonomia delle Camere di Commercio (con oltre 50 tipologie dei

mitici “codici Ateco”) siano ancora molto lontane dalla capacità di

studiare, analizzare, mappare veramente il settore culturale.

Tra i relatori della giornata sia rappresentanti istituzionali, sia esperti

del settore, sia membri del Parlamento Europeo, tra i quali: Gaetano

Scognamiglio (Presidente PromoPa Fondazione), Santo Darko

Grillo (Direttore Generale Inapp e Coordinatore Nazionale “Anno

Europeo delle Competenze”), Luca Jahier (European Semester

Group President e membro del Cese), Manuela Geleng e Barbara

Stacher (delle Dg Europee Empl, occupazione e affari sociali, e Eac,

istruzione e cultura), e la deputata “dem” europea Daniela

Rondinelli (co-relatrice delle norme su un Quadro Europeo per la

protezione degli artisti e delle professioni culturali).

In particolare, due interventi ci hanno stimolato: si tratta della

Dirigente del Ministero della Cultura Maria Luisa Amante, della

Direzione Creatività Contemporanea (la “Dgcc” guidata da Angelo

Piero Cappello), e di Ledo Prato, storico organizzatore culturale e

studioso di politiche della creatività (Associazione Mecenate 90 e

componente della Consulta Cultura e Turismo del Forum del Terzo

Settore).

Ledo Prato (Mecenate 90 e Forum Terzo
Settore): “Distinguere le ‘industrie’ culturali e
creative dalle ‘imprese’ culturali e creative”

Ledo Prato ha rimarcato come sia importante distinguere “industria

culturale e creativa” da “impresa culturale e creativa”.
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Anche rispetto alla gestazione degli articoli a favore delle “Icc” nella

Legge sul Made in Italy si è assistito di fatto ad uno scontro tra la

posizione di Confindustria, che tifava per le “industrie”, e la

posizione della Lega delle Cooperative e del Terzo Settore, che

tifavano per le “imprese”.

Anche Prato ha enfatizzato il plauso per essere riuscito il Ministero

della Cultura a superare questi schematismi, accogliendo nell’ambito

dei 155 milioni dei Fondi Pnrr destinati alle “imprese culturali e

creative” anche soggetti attivi nel settore “a prescindere dalla

forma giuridica”: ed in effetti, tra gli oltre 4.500 partecipanti ai

bandi cosiddetti “Tocc” (acronimo che sta per “Transizione

Organismi Culturali e Creativi”, transizione intesa nella dimensione

“digitale” ed “ecologica”) sono state intelligentemente selezionate

anche “imprese” culturali e creative non iscritte nel Registro delle

Imprese (Cciaa).

Maria Luisa Amante ha ricostruito la storia della sua direzione,

creata soltanto nell’anno 2020, ed ha segnalato che la Direzione

Creatività Contemporanea, nella gestazione dei bandi “Tocc”, ha

cercato un “ancoraggio certo” dal punto di vista giuridico, ma si è

presto resa conto che esistono su queste materie “studi validi ma a

geometria variabile”: ha quindi adottato un approccio giustappunto

elastico (anche grazie alla volontà illuminata dell’allora Direttore

Generale Onofrio Cutaia e della Sottosegretaria leghista Lucia

Borgonzoni).

Abbiamo domandato alla dirigente del Ministero se quella stessa

apertura sarà possibile nei decreti attuativi in gestazione, e ci ha

risposto che si tratta ora di un vincolo normativo deciso dal

legislatore, che ha imposto il concetto di “impresa”, intesa nella sua

accezione classica e tradizionale (iscrizione nei registri delle Camere

di Commercio). Amante ritiene ardua un’interpretazione estensiva

per via regolamentativa di una previsione di legge…

Schizofrenia del legislatore? Escluse dal
perimetro delle “imprese culturali e creative”:
le associazioni culturali (che continuano a
restare in un limbo normativo), le associazioni
di promozione sociale (aps), le organizzazioni di
volontariato (odv), in sostanza il “no profit”

Quindi, di fatto, è verosimile che non potranno iscriversi ai 2

nuovi albi (presso la Cciaa ed il Mic) quelle decine e decine di

migliaia di soggetti che, al di là dello status giuridico, “fanno cultura”

(eccome se la fanno!): le associazioni culturali (che continuano a

restare in un limbo normativo), le associazioni di promozione

sociale (aps), le organizzazioni di volontariato (odv)… In

sostanza, si tratta di decine di migliaia di soggetti “no profit” che

operano nell’ambito della cultura, delle arti, dello spettacolo, del

patrimonio artistico del Paese.
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Premesso che le “aps” e l’“odv” debbono iscriversi per legge in un

altro registro, qual è il “Runts” (acronimo di “Registro Nazionale

Unico del Terzo Settore”), emerge evidente la schizofrenia del

legislatore, che non ha recepito l’esperienza innovativa dello stesso

Ministero della Cultura e della Direzione Creatività Contemporanea,

messa in atto con i bandi “Tocc”.

Giovanna Barni, Presidente CulTurMedia Legacoop, è anche lei

intervenuta “in risposta”, enfatizzando che la questione realmente

innovativa, per il sistema culturale italiano, è senza dubbio il

riconoscimento dello “status” di “impresa culturale e creativa”, una

decisione storica per il nostro Paese, ma ha segnalato che

effettivamente ci si deve muovere in una prospettiva di estensione

dello status anche a quei soggetti che non rientrano nei

parametri previsti dalle Camere di Commercio, enfatizzando il

criterio di sussidiarietà, prezioso anche nell’ambito culturale.

Ricordiamo che IsICult ha dedicato molta attenzione a queste

dinamiche: si rimanda all’intervento dell’Istituto italiano per

l’Industria Culturale del 1° agosto 2023, “Made in Italy, nel disegno

di legge governativo un set di norme anche a favore delle ‘imprese

culturali e creative’” ed al più recente articolo del 7 febbraio 2024,

“Industrie culturali e creative, fondo di 30 milioni in 10 anni grazie

alla ‘Legge sul Made in Italy’” ed a quello già citato di ieri l’altro.

Si resta in attesa dei decreti previsti dalla Legge per il Made in Italy n.

206 (del 27 dicembre 2023): magari fosse che l’Ufficio Legislativo del

Ministero della Cultura riuscisse a trovare una soluzione

regolamentativa… creativa, per far rientrare dalla finestra quel che

è uscito (che stato escluso) dalla porta, nelle more di una qualche

implementazione da parte del legislatore.

Clicca qui, per le slide di presentazione della ricerca CulTurMedia

LegaCoop – Inapp – Promo Pa, “Future Skills. Muldisciplinarietà e

cooperazione per i nuovi ambiti del lavoro culturale”, in occasione

dell’incontro “Impresa culturale e creativa ed economia sociale.

Nuove competenze integrate nelle strategie europee”, a cura di

Francesca Velani, Valentina Montalto, Elisa Campana, Roma, Inapp,

12 aprile 2024

Clicca qui, per il report Unioncamere, “Imprese Culturali e Creative. I

fabbisogni professionali e formativi delle Imprese Culturali e Creative.

Indagine 2023” (Sistema Informativo Excelsior), Unioncamere,

Roma, pubblicato il 12 aprile 2024.

[ Note: questo articolo è stato redatto senza avvalersi di strumenti di

“intelligenza artificiale. ]

(*) Angelo Zaccone Teodosi è Presidente dell’Istituto italiano per

l’Industria Culturale – IsICult (www.isicult.it) e curatore della rubrica

IsICult “ilprincipenudo” per “Key4biz”.

KEY4BIZ.IT 12-APR-2024

69WEB



Rivedi il consenso

Quotidiano online sulla digital economy e la cultura del futuro

Direttore: Luigi Garofalo
© 2002-2024 - Registrazione n. 121/2002. Tribunale di Lamezia Terme - ROC n. 26714 del 5

ottobre 2016
Editore Supercom - P. Iva 02681090425

Alcune delle foto presenti su Key4biz.it potrebbero essere state prese da Internet e quindi
valutate di pubblico dominio. Se i soggetti o gli autori avessero qualcosa in contrario alla

pubblicazione, lo possono segnalare alla redazione inviando una email a redazione@key4biz.it
che provvederà prontamente alla rimozione delle immagini utilizzate.

CONTATTI | CHI SIAMO | PRIVACY POLICY | 

KEY4BIZ È NEL CLOUD DI NETALIA

    

KEY4BIZ.IT 12-APR-2024

70WEB



art

ULTIMA ORA

Cinema, Giampaolo Letta: "Settore può contribuire a
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Si è conclusa a Roma II edizione del Premio Film Impresa in
programma alla Casa del Cinema
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R oma, 11 apr. (Adnkronos) - Si è concluso il terzo e ultimo

atto della seconda edizione del Premio Film Impresa, andata in

scena dal 9 all’11 aprile presso la Casa del Cinema a Roma con una grande

partecipazione di pubblico. Un’iniziativa ideata e realizzata da Unindustria

con il supporto di Confindustria che mira a valorizzare, esaltare e
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comunicare i valori delle imprese e di chi ci lavora attraverso i diversi

linguaggi del cinema che sempre più spesso le aziende realizzano per

raccontare la loro storia, il loro prodotto, il lavoro delle persone, il rapporto

con il territorio.

"Il numero di presenze registrate, oltre settecento, in questa tre giorni della

seconda edizione del Premio Film Impresa, attesta il grande entusiasmo e

lavoro svolto per questo evento in cui il focus principale sono stati i giovani

e il cinema come occasione di crescita delle imprese", dichiara Giampaolo

Letta, presidente del Premio Film Impresa a conclusione della terza giornata

dell'evento che ha visto una grande partecipazione fra istituzioni, talent,

aziende e stampa e media tv.

"Il cinema infatti può contribuire a veicolare e comunicare meglio i valori

della cultura d'impresa - aggiunge - Il Premio Film Impresa ha come scopo

principale proprio quello di 'raccontare' il lavoro incessante e quotidiano

delle imprese e soprattutto i loro valori". Patrocinata da Roma Capitale,

Camera di Commercio di Roma e Rai Teche, in collaborazione con

Regione Lazio e Confindustria, Anica, Una e Casa del Cinema di Roma,

l’iniziativa ha visto per il secondo anno consecutivo il contributo di

Almaviva, Edison, Fondazione Eos – Edison Orizzonte Sociale Ets,

Gruppo Fs, Umana e UniCredit, ai quali si sono aggiunti nel 2024 Università

Campus Bio-Medico di Roma, Fondazione Policlinico Universitario

Campus Bio-Medico, Würth, Its Meccatronico del Lazio. Adnkronos è

media partner. La perfetta riuscita della manifestazione è stata possibile

anche grazie agli sponsor tecnici Spencer&Lewis, D-HUB Studios, Quivo,

Ega Worldwide, Anybit e Tecnoconference Europe.

"Il Premio Film Impresa, ideato e coordinato da Unindustria e giunto alla

sua seconda edizione, si conferma come una manifestazione di grande

qualità. Il concorso consente alle imprese di raccontarsi, di comunicare

quale è il rapporto con i loro collaboratori e con il territorio di riferimento,

con la tecnologia, con le emergenze che stanno affrontando - ha

commentato Angelo Camilli, presidente Unindustria - Ma soprattutto dà

loro la possibilità di raccontare i valori che fanno parte della vita di

un’azienda e la passione che c’è alla base di qualsiasi storia imprenditoriale.

Tutto questo per noi è un elemento molto importante per costruire un

rapporto di fiducia con la società nella quale operiamo e con il territorio

dove viviamo. Il Premio, inoltre, valorizza un settore, quello

dell’audiovisivo, che nel Lazio è estremamente importante - ha aggiunto

Angelo Camilli - Nella nostra regione, infatti, si concentra quasi la metà degli

addetti e, secondo l’ultimo Rapporto Istat sulla competitività dei settori

produttivi, la filiera dei contenuti audio e audiovisivi vale il 3,5% del valore

aggiunto regionale, parliamo di circa 6,7 miliardi di euro. Si tratta del valore
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più alto in Italia, davanti alla Lombardia che segue con l’1,4%".

Le prime proiezioni di giornata hanno interessato i 10 video realizzati

nell'ambito del concorso 'Dall’impresa allo schermo. Videoracconti e storie

in forma breve', ideato da Unindustria e Confindustria con il suo Archivio

Storico per La Sapienza Università di Roma. Alle proiezioni hanno

partecipato Luca Lucini, presidente della Giuria, e le aziende partner.

Successivamente sono andate in scena le proiezioni delle ultime opere in

concorso, a cui hanno partecipato anche gli autori e i rappresentanti delle

imprese in gara. Le proiezioni hanno interessato la categoria 'Area Doc'

(parte 2) - a cura di UniCredit. Percorsi, testimonianze, fatti', con la visione

delle seguenti opere in nomination: 'Il dolore e la forza della cooperazione'

di Emilio Gelosi e Fabio Blaco- Produzione Cooperdiem per Legacoop

Romagna, 'Il futuro di tutti noi: viaggio in Sicilia alla scoperta dell’energia

del sole e del vento' di Marcello Bumbica - Fabrizio Lopresti - Produzione:

Visionaria Film per Engie Italia, 'Il bello di avere 20 anni: le storie di Tirreno

Power' di Edward Rozzo - Produzione RozzoPlus per Tirreno Power, 'Il

Messaggero#condivisodal1878' di Alvaro Moretti, Dario Carrarini,

Giancarlo Carlini - Produzione Il Messaggero, Q10 Media,

StudioKowalsky. A seguire si è svolto l’evento 'Corti di rai Teche - C’era

ancora domani|Flash. Uomini e affari (Gianola Nonino - la signora della

grappa)' di Marcella Gabbiano, 1989.

Spazio poi anche a due eventi speciali dedicati alle opere fuori concorso. Il

primo è stato 'Pfi Explore a cura di Würth. Sfide, esperienze, territori', a cui

è seguita una conversazione con la direttrice dello spazio espositivo Art

Forum Würth Capena Valentina Spagnuolo e la proiezione delle seguenti

opere: 'Würth: storia di viti, arte e passione' di Livia Granati - Produzione

Würth, 'Soldatini' di Daniele Barbiero - Produzione Mp Film per Roche,

'Una passione dirompente' di Elena Beatrice, Daniele Lince - Produzione

Ied Istituto Europeo di Design per G.B. Ambrosoli, 'Noi siamo' di Mattia

Colombo e Davide Fois - Produzione Muse Factory of Projects per

Fondazione Pirelli, 'Scintille' di Claudia Genolini - Produzione Mb Iwa per

Federmeccanica, 'Conto terzi' di Antonio Palumbo per Inail e Cisl Puglia,

'Mario e i luoghi comuni – Carta di Alessio Laura- Produzione Save the Cut

per Hera.

A seguire si è svolto il secondo evento 'Pfi Explore|Lazio terra

dell’audiovisivo. Sfide, esperienze, territori' con le seguenti proiezioni: 'La

nostra vita ricomincia da qui' di Paolo Mancinelli - Produzione Doc

Creativity per Comunità Sant’Egidio, 'A mio padre' di Riccardo Meli -

Produzione Kairos per Acqualatina, 'Cerca di tornare di Nicolò

Donnantuoni' - Produzione Donnantuoni per Autotrasporti Pigliacelli, 'Non

scopri le altre vignette
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mi riconosco' di Simone Gervasio - Produzione P&Co. per Pezzilli &

Company, 'Innovazione e imprenditorialità accademica. La storia di Carlo'

di Andrea Pellizzer - Produzione Campus Biomedico. Alle proiezioni hanno

partecipato anche gli autori e i rappresentanti delle imprese coinvolte, a

partire dalla Comunità di Sant’Egidio che ha sempre dedicato una

particolare attenzione al linguaggio audiovisivo nel racconto delle proprie

iniziative.

Presente all’evento anche Massimiliano Bruno, regista del cortometraggio

'Scintille'. Tra i due eventi speciali in scena due esclusivi inediti. In

programma 'L’eroe e il mito' di Ermanno Olmi e 'M.A.D.E. Made in Italy.

Made with Bravery featuring Renzo Rosso - Ep. 10' di Francesco di

Giorgio, una produzione Frame by Frame per Otb. In programma anche il

talk 'Le porte aperte di una città inclusiva e sostenibile, i grandi eventi che

cambiano il volto delle città' con la visione di 'Il cinema e l’anno giubilare',

alla quale è seguita una conversazione con il sindaco di Roma Roberto

Gualtieri insieme ad Angelo Camilli, Giampaolo Letta e Mario Sesti. Il primo

cittadino della capitale si è poi intrattenuto in uno stimolante confronto con

gli studenti di Anica, dal quale sono emersi importanti spunti sulla

trasformazione della città e sugli sviluppi del settore audiovisivo.

Prima della cerimonia finale di premiazione, l’inedito fuori concorso 'L’eroe

e il mito' di Ermanno Olmi, prodotto dall’azienda Dainese e con

protagonista Valentino Rossi, è stato proiettato anche a favore del pubblico

presente all’evento con gli interventi finali di Guido Meda, Elisabetta Olmi,

Giampaolo Letta e Mario Sesti. "Credo che già alla II edizione, Premio Film

Impresa abbia mostrato capacità di esplorazione e setaccio in grado di

rivelare non solo quanto il cinema come acutezza di sguardo e ricchezza di

racconto possa rispecchiare vita e orizzonti di prospettive delle imprese, ma

anche come una manifestazione del genere possa rivelare nuovi talenti

d'autore - ha commentato il direttore artistico Mario Sesti - Un grazie

incondizionato va all'impegno e alla sensibilità della giuria presieduta da

Gabriele Salvatores e anche alla platea di appassionati e all'Ente dello

Spettacolo - Rivista del Cinematografo che hanno seguito con attenzione

Premio Film Impresa".

A chiudere la seconda edizione del Premio Film Impresa è andata in scena

la cerimonia di premiazione inaugurata dalla visione del video essay

'Scaraventare lo spettatore addosso agli attori: l’occhio di Francesca', in

ricordo del maestro Ermanno Olmi e seguita da una conversazione con

Francesca Archibugi insieme a Mario Sesti e Francesca Magliulo, direttrice

Fondazione Eos Edison Orizzonte Sociale Ets. Una giuria d’onore

d’eccezione, presieduta dal regista premio Oscar Gabriele Salvatores, ha
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assegnato un premio alle opere in concorso in ciascuna delle seguenti

categorie: Miglior Film d’Impresa Umana - Area Narrativa - Scrittura,

immaginario, messa in scena; Miglior Film D’Impresa UniCredit - Area

Documentaria - Storia, testimonianze, fatti e Percorsi, testimonianze, fatti;

Miglior Film Almaviva - Area II&S: Innovative, Image & Sound - Ritmo,

luce, percezione.

Il Premio Migliore Film Innovative Image & Sound - Almaviva è stato

consegnato a 'All the Invisible' di Jacopo Carapelli. Il Premio Miglior Film

d’Impresa Area Narrativa – Umana è stato consegnato a 'Wasted' di Tobia

Passigato. La Menzione Speciale Area Narrativa - Umana è andata a 'Così

fa il silenzio' di Sami Schinaia. Il Premio Miglior Film d’Impresa Area

Documentaria – UniCredit è stato consegnato a 'Ceramics of Italy. Un

viaggio nella sostenibilità' di Esmeralda Calabria. Il Premio Miglior Film d’

Impresa Area II&S: Innovation, Image & Sound – Almaviva a 'Mosaico' di

Yuri Ancarani. La Menzione Speciale II&S è andata a 'The Betterfly Effect'

di Federico Caponera e Riccardo Perazza. La Menzione speciale miglior

film inedito è andata a 'Cerca di tornare' di Nicolò Donnantuoni. Menzione

speciale anche per 'Il Messaggero#condivisodal1778' di Alvaro Moretti,

Dario Carrarini, Giancarlo Carlini. Il Premio Ente dello Spettacolo - Rivista

del Cinematografo è stato consegnato a 'Ceramics of Italy. Un viaggio nella

sostenibilità' di Esmeralda Calabria. La Menzione speciale Platea

Competente è andata a 'Nessuna formula magica - Video sostenibilità' di

Ermanno Menini per Granarolo.

La regista e sceneggiatrice Francesca Archibugi ha ricevuto il Premio

Ermanno Olmi 2024, promosso dalla Fondazione Eos – Edison Orizzonte

Sociale ETS, il Premio Speciale Ferrovie dello Stato Italiane è stato

consegnato alla cantante e produttrice discografica Caterina Caselli, che ha

partecipato anche a una conversazione con Mario Sesti a margine della

visione del video essay 'Caterina Caselli: arte e impresa di una ragazza tutta

d’oro'. Il Premio alla Creatività - Unindustria è stato consegnato

all'imprenditore Renzo Rosso, che a conclusione della terza giornata è stato

protagonista di una conversazione con Giampaolo Letta dopo la proiezione

dello speciale inedito 'M.A.D.E. Made in Italy. Made with Bravery featuring

Renzo Rosso - Ep. 10' di Francesco di Giorgio, una produzione Frame by

Frame per Otb.

"Ringrazio FilmImpresa per questo riconoscimento alla docuserie M.A.D.E.

con la quale abbiamo voluto dare visibilità e rendere protagonisti gli artigiani

del bello e ben fatto italiano - ha commentato Renzo Rosso, presidente e

fondatore del Gruppo Otb - L’80% del lusso mondiale viene prodotto in

Italia e sono proprio i piccoli produttori, le piccole imprese artigiane i veri

artisti che danno vita ai prodotti che vediamo nelle sfilate e nelle boutique di
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tutto il mondo. Credo fortemente che nella moda il 50% del prodotto lo

faccia il direttore creativo, e il restante 50% gli artigiani - ha aggiunto - Con

questa campagna abbiamo voluto mostrare le competenze uniche di chi sta

dietro le quinte del made in Italy, eppure lo crea tutti i giorni. Mi auguro che

il potere del cinema possa spronare sempre più giovani ad avvicinarsi a

queste professioni che rendono grande il nostro Paese nel mondo".
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Bari, si dimette Filippo Caracciolo, capogruppo Pd nel Consiglio regionale pugliese. Mazzarano: «Mi autosospendo»

Emiliano, la nomina di Pisicchio all’Arti e la revoca dell'incarico: «Ci aveva assicurato che l'indagine era archiviata, ma non lo ha
dimostrato e l'ho rimosso» I DOCUMENTI
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Conte: «M5S fuori da giunta regionale pugliese per chiedere pulizia alla politica» Emiliano: «Non era indispensabile». Schlein irritata
chiede netto cambio di fase

Laforgia rinuncia a difendere Pisicchio: «Su di me polemiche strumentali, non sapevo nulla dell'imminente arresto»

Bari, Maldarizzi Automotive premiata al Senato con il riconoscimento «Legalità e Profitto»

Così un broker di Monopoli ha inguaiato i due fratelli
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«Parenti e amici diventano voti», tutte le assunzioni di Pisicchio

Conte, leader M5s a Bari: «Non siamo più in maggioranza, rimettiamo tutte le deleghe in Regione Puglia» RIVEDI LA DIRETTA

Cerignola, auto a tutto gas si ribalta: passeggero a bordo filma incidente e pubblica il video sul web

Caso Pisicchio: nelle intercettazioni il «gelato» era un'assunzione, ricompensa per avere fondi regionali
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scopri tutti i contenuti più letti

Bari, tutto pronto per la Deejay Ten: ci sarà anche Linus a dare il via

Bari, furto al liceo «Scacchi»: ignoti portano via computer e svuotano le macchinette

Lecce, 43enne muore in Rianimazione: donati cuore, polmoni, fegato, reni e cornee

Omicidio Notarangelo a Vieste nel 2018, cinque arresti, c'è anche il boss Raduano

Donno: «L’assessorato alla legalità un'opportunità per ripartire»
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Cinema, Giampaolo Letta: "Settore può
contribuire a veicolare meglio valori della
cultura d'impresa"

12 aprile 2024

Roma, 11 apr. (Adnkronos) - Si è concluso il terzo e ultimo
atto della seconda edizione del Premio Film Impresa,
andata in scena dal 9 all'11 aprile presso la Casa del
Cinema a Roma con una grande partecipazione di
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pubblico. Un'iniziativa ideata e realizzata da Unindustria con
il supporto di Confindustria che mira a valorizzare, esaltare
e comunicare i valori delle imprese e di chi ci lavora
attraverso i diversi linguaggi del cinema che sempre più
spesso le aziende realizzano per raccontare la loro storia, il
loro prodotto, il lavoro delle persone, il rapporto con il
territorio.

"Il numero di presenze registrate, oltre settecento, in
questa tre giorni della seconda edizione del Premio Film
Impresa, attesta il grande entusiasmo e lavoro svolto per
questo evento in cui il focus principale sono stati i giovani e
il cinema come occasione di crescita delle imprese",
dichiara Giampaolo Letta, presidente del Premio Film
Impresa a conclusione della terza giornata dell'evento che
ha visto una grande partecipazione fra istituzioni, talent,
aziende e stampa e media tv.

"Il cinema infatti può contribuire a veicolare e comunicare
meglio i valori della cultura d'impresa - aggiunge - Il Premio
Film Impresa ha come scopo principale proprio quello di
'raccontare' il lavoro incessante e quotidiano delle imprese
e soprattutto i loro valori". Patrocinata da Roma Capitale,
Camera di Commercio di Roma e Rai Teche, in
collaborazione con Regione Lazio e Confindustria, Anica,
Una e Casa del Cinema di Roma, l'iniziativa ha visto per il
secondo anno consecutivo il contributo di Almaviva,
Edison, Fondazione Eos – Edison Orizzonte Sociale Ets,
Gruppo Fs, Umana e UniCredit, ai quali si sono aggiunti nel
2024 Università Campus Bio-Medico di Roma, Fondazione
Policlinico Universitario Campus Bio-Medico, Würth, Its
Meccatronico del Lazio. Adnkronos è media partner. La
perfetta riuscita della manifestazione è stata possibile
anche grazie agli sponsor tecnici Spencer&Lewis, D-HUB
Studios, Quivo, Ega Worldwide, Anybit e Tecnoconference
Europe.

"Il Premio Film Impresa, ideato e coordinato da Unindustria
e giunto alla sua seconda edizione, si conferma come una
manifestazione di grande qualità. Il concorso consente alle
imprese di raccontarsi, di comunicare quale è il rapporto
con i loro collaboratori e con il territorio di riferimento, con la
tecnologia, con le emergenze che stanno affrontando - ha
commentato Angelo Camilli, presidente Unindustria - Ma
soprattutto dà loro la possibilità di raccontare i valori che
fanno parte della vita di un'azienda e la passione che c'è
alla base di qualsiasi storia imprenditoriale. Tutto questo
per noi è un elemento molto importante per costruire un
rapporto di fiducia con la società nella quale operiamo e
con il territorio dove viviamo. Il Premio, inoltre, valorizza un
settore, quello dell'audiovisivo, che nel Lazio è
estremamente importante - ha aggiunto Angelo Camilli -
Nella nostra regione, infatti, si concentra quasi la metà degli
addetti e, secondo l'ultimo Rapporto Istat sulla competitività
dei settori produttivi, la filiera dei contenuti audio e
audiovisivi vale il 3,5% del valore aggiunto regionale,
parliamo di circa 6,7 miliardi di euro. Si tratta del valore più
alto in Italia, davanti alla Lombardia che segue con l'1,4%".

In evidenza
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Le prime proiezioni di giornata hanno interessato i 10 video
realizzati nell'ambito del concorso 'Dall'impresa allo
schermo. Videoracconti e storie in forma breve', ideato da
Unindustria e Confindustria con il suo Archivio Storico per
La Sapienza Università di Roma. Alle proiezioni hanno
partecipato Luca Lucini, presidente della Giuria, e le
aziende partner.

Successivamente sono andate in scena le proiezioni delle
ultime opere in concorso, a cui hanno partecipato anche gli
autori e i rappresentanti delle imprese in gara. Le proiezioni
hanno interessato la categoria 'Area Doc' (parte 2) - a cura
di UniCredit. Percorsi, testimonianze, fatti', con la visione
delle seguenti opere in nomination: 'Il dolore e la forza della
cooperazione' di Emilio Gelosi e Fabio Blaco- Produzione
Cooperdiem per Legacoop Romagna, 'Il futuro di tutti noi:
viaggio in Sicilia alla scoperta dell'energia del sole e del
vento' di Marcello Bumbica - Fabrizio Lopresti -
Produzione: Visionaria Film per Engie Italia, 'Il bello di
avere 20 anni: le storie di Tirreno Power' di Edward Rozzo -
Produzione RozzoPlus per Tirreno Power, 'Il
Messaggero#condivisodal1878' di Alvaro Moretti, Dario
Carrarini, Giancarlo Carlini - Produzione Il Messaggero,
Q10 Media, StudioKowalsky. A seguire si è svolto l'evento
'Corti di rai Teche - C'era ancora domani|Flash. Uomini e
affari (Gianola Nonino - la signora della grappa)' di Marcella
Gabbiano, 1989.

Spazio poi anche a due eventi speciali dedicati alle opere
fuori concorso. Il primo è stato 'Pfi Explore a cura di Würth.
Sfide, esperienze, territori', a cui è seguita una
conversazione con la direttrice dello spazio espositivo Art
Forum Würth Capena Valentina Spagnuolo e la proiezione
delle seguenti opere: 'Würth: storia di viti, arte e passione'
di Livia Granati - Produzione Würth, 'Soldatini' di Daniele
Barbiero - Produzione Mp Film per Roche, 'Una passione
dirompente' di Elena Beatrice, Daniele Lince - Produzione
Ied Istituto Europeo di Design per G.B. Ambrosoli, 'Noi
siamo' di Mattia Colombo e Davide Fois - Produzione Muse
Factory of Projects per Fondazione Pirelli, 'Scintille' di
Claudia Genolini - Produzione Mb Iwa per
Federmeccanica, 'Conto terzi' di Antonio Palumbo per Inail
e Cisl Puglia, 'Mario e i luoghi comuni – Carta di Alessio
Laura- Produzione Save the Cut per Hera.

A seguire si è svolto il secondo evento 'Pfi Explore|Lazio
terra dell'audiovisivo. Sfide, esperienze, territori' con le
seguenti proiezioni: 'La nostra vita ricomincia da qui' di
Paolo Mancinelli - Produzione Doc Creativity per Comunità
Sant'Egidio, 'A mio padre' di Riccardo Meli - Produzione
Kairos per Acqualatina, 'Cerca di tornare di Nicolò
Donnantuoni' - Produzione Donnantuoni per Autotrasporti
Pigliacelli, 'Non mi riconosco' di Simone Gervasio -
Produzione P&Co. per Pezzilli & Company, 'Innovazione e
imprenditorialità accademica. La storia di Carlo' di Andrea
Pellizzer - Produzione Campus Biomedico. Alle proiezioni
hanno partecipato anche gli autori e i rappresentanti delle
imprese coinvolte, a partire dalla Comunità di Sant'Egidio
che ha sempre dedicato una particolare attenzione al
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linguaggio audiovisivo nel racconto delle proprie iniziative.

Presente all'evento anche Massimiliano Bruno, regista del
cortometraggio 'Scintille'. Tra i due eventi speciali in scena
due esclusivi inediti. In programma 'L'eroe e il mito' di
Ermanno Olmi e 'M.A.D.E. Made in Italy. Made with Bravery
featuring Renzo Rosso - Ep. 10' di Francesco di Giorgio,
una produzione Frame by Frame per Otb. In programma
anche il talk 'Le porte aperte di una città inclusiva e
sostenibile, i grandi eventi che cambiano il volto delle città'
con la visione di 'Il cinema e l'anno giubilare', alla quale è
seguita una conversazione con il sindaco di Roma Roberto
Gualtieri insieme ad Angelo Camilli, Giampaolo Letta e
Mario Sesti. Il primo cittadino della capitale si è poi
intrattenuto in uno stimolante confronto con gli studenti di
Anica, dal quale sono emersi importanti spunti sulla
trasformazione della città e sugli sviluppi del settore
audiovisivo.

Prima della cerimonia finale di premiazione, l'inedito fuori
concorso 'L'eroe e il mito' di Ermanno Olmi, prodotto
dall'azienda Dainese e con protagonista Valentino Rossi, è
stato proiettato anche a favore del pubblico presente
all'evento con gli interventi finali di Guido Meda, Elisabetta
Olmi, Giampaolo Letta e Mario Sesti. "Credo che già alla II
edizione, Premio Film Impresa abbia mostrato capacità di
esplorazione e setaccio in grado di rivelare non solo quanto
il cinema come acutezza di sguardo e ricchezza di racconto
possa rispecchiare vita e orizzonti di prospettive delle
imprese, ma anche come una manifestazione del genere
possa rivelare nuovi talenti d'autore - ha commentato il
direttore artistico Mario Sesti - Un grazie incondizionato va
all'impegno e alla sensibilità della giuria presieduta da
Gabriele Salvatores e anche alla platea di appassionati e
all'Ente dello Spettacolo - Rivista del Cinematografo che
hanno seguito con attenzione Premio Film Impresa".

A chiudere la seconda edizione del Premio Film Impresa è
andata in scena la cerimonia di premiazione inaugurata
dalla visione del video essay 'Scaraventare lo spettatore
addosso agli attori: l'occhio di Francesca', in ricordo del
maestro Ermanno Olmi e seguita da una conversazione
con Francesca Archibugi insieme a Mario Sesti e
Francesca Magliulo, direttrice Fondazione Eos Edison
Orizzonte Sociale Ets. Una giuria d'onore d'eccezione,
presieduta dal regista premio Oscar Gabriele Salvatores,
ha assegnato un premio alle opere in concorso in ciascuna
delle seguenti categorie: Miglior Film d'Impresa Umana -
Area Narrativa - Scrittura, immaginario, messa in scena;
Miglior Film D'Impresa UniCredit - Area Documentaria -
Storia, testimonianze, fatti e Percorsi, testimonianze, fatti;
Miglior Film Almaviva - Area II&S: Innovative, Image &
Sound - Ritmo, luce, percezione.

Il Premio Migliore Film Innovative Image & Sound -
Almaviva è stato consegnato a 'All the Invisible' di Jacopo
Carapelli. Il Premio Miglior Film d'Impresa Area Narrativa –
Umana è stato consegnato a 'Wasted' di Tobia Passigato.
La Menzione Speciale Area Narrativa - Umana è andata a

LIBEROQUOTIDIANO.IT 12-APR-2024
Visitatori unici giornalieri: 173.787 - fonte: SimilarWeb

84WEB



'Così fa il silenzio' di Sami Schinaia. Il Premio Miglior Film
d'Impresa Area Documentaria – UniCredit è stato
consegnato a 'Ceramics of Italy. Un viaggio nella
sostenibilità' di Esmeralda Calabria. Il Premio Miglior Film
d' Impresa Area II&S: Innovation, Image & Sound –
Almaviva a 'Mosaico' di Yuri Ancarani. La Menzione
Speciale II&S è andata a 'The Betterfly Effect' di Federico
Caponera e Riccardo Perazza. La Menzione speciale
miglior film inedito è andata a 'Cerca di tornare' di Nicolò
Donnantuoni. Menzione speciale anche per 'Il
Messaggero#condivisodal1778' di Alvaro Moretti, Dario
Carrarini, Giancarlo Carlini. Il Premio Ente dello Spettacolo
- Rivista del Cinematografo è stato consegnato a
'Ceramics of Italy. Un viaggio nella sostenibilità' di
Esmeralda Calabria. La Menzione speciale Platea
Competente è andata a 'Nessuna formula magica - Video
sostenibilità' di Ermanno Menini per Granarolo.

La regista e sceneggiatrice Francesca Archibugi ha
ricevuto il Premio Ermanno Olmi 2024, promosso dalla
Fondazione Eos – Edison Orizzonte Sociale ETS, il
Premio Speciale Ferrovie dello Stato Italiane è stato
consegnato alla cantante e produttrice discografica
Caterina Caselli, che ha partecipato anche a una
conversazione con Mario Sesti a margine della visione del
video essay 'Caterina Caselli: arte e impresa di una ragazza
tutta d'oro'. Il Premio alla Creatività - Unindustria è stato
consegnato all'imprenditore Renzo Rosso, che a
conclusione della terza giornata è stato protagonista di una
conversazione con Giampaolo Letta dopo la proiezione
dello speciale inedito 'M.A.D.E. Made in Italy. Made with
Bravery featuring Renzo Rosso - Ep. 10' di Francesco di
Giorgio, una produzione Frame by Frame per Otb.

"Ringrazio FilmImpresa per questo riconoscimento alla
docuserie M.A.D.E. con la quale abbiamo voluto dare
visibilità e rendere protagonisti gli artigiani del bello e ben
fatto italiano - ha commentato Renzo Rosso, presidente e
fondatore del Gruppo Otb - L'80% del lusso mondiale
viene prodotto in Italia e sono proprio i piccoli produttori, le
piccole imprese artigiane i veri artisti che danno vita ai
prodotti che vediamo nelle sfilate e nelle boutique di tutto il
mondo. Credo fortemente che nella moda il 50% del
prodotto lo faccia il direttore creativo, e il restante 50% gli
artigiani - ha aggiunto - Con questa campagna abbiamo
voluto mostrare le competenze uniche di chi sta dietro le
quinte del made in Italy, eppure lo crea tutti i giorni. Mi
auguro che il potere del cinema possa spronare sempre
più giovani ad avvicinarsi a queste professioni che rendono
grande il nostro Paese nel mondo".
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DATI DI MERCATO

EconomiaSeguici su: CERCA

HOME NEWS NUMERI LAVORO PENSIONI CASA FISCO RISPARMIO DIRITTI E CONSUMI RAPPORTI E FOCUS 

di Laura Pertici
ASCOLTA
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La giornata Se la Tangentopoli è bonsai

Legacoop: “Il lavoro
povero arriva anche
dalle aste al massimo
ribasso della Pa”
di Rosaria Amato

L’intervento del presidente Simone Gamberini, in vista della Conferenza programmatica e di
organizzazione che si terrà il 15 e 16 aprile a Roma
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ROMA – Difficile combattere il lavoro povero, soprattutto se si

contribuisce a generarlo. Il presidente di Legacoop Simone

Gamberini chiede agli enti pubblici, Stato compreso, «un nuovo

patto tra pubblico e privato che metta al centro la dignità del

lavoro e delle persone, premessa imprescindibile per contrastare

davvero le basse retribuzioni e il lavoro povero».

 LEGGI I COMMENTI
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Cinema, Giampaolo Letta: "Settore può
contribuire a veicolare meglio valori della
cultura d'impresa"
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Roma, 11 apr. (Adnkronos) - Si è concluso il terzo e ultimo atto della seconda edizione

del Premio Film Impresa, andata in scena dal 9 all’11 aprile presso la Casa del Cinema a

Roma con una grande partecipazione di pubblico. Un’iniziativa ideata e realizzata da

Unindustria con il supporto di Confindustria che mira a valorizzare, esaltare e

comunicare i valori delle imprese e di chi ci lavora attraverso i diversi linguaggi del

cinema che sempre più spesso le aziende realizzano per raccontare la loro storia, il loro

prodotto, il lavoro delle persone, il rapporto con il territorio.

"Il numero di presenze registrate, oltre settecento, in questa tre giorni della seconda

edizione del Premio Film Impresa, attesta il grande entusiasmo e lavoro svolto per questo

evento in cui il focus principale sono stati i giovani e il cinema come occasione di

crescita delle imprese", dichiara Giampaolo Letta, presidente del Premio Film Impresa a

conclusione della terza giornata dell'evento che ha visto una grande partecipazione fra

istituzioni, talent, aziende e stampa e media tv.

"Il cinema infatti può contribuire a veicolare e comunicare meglio i valori della cultura

d'impresa - aggiunge - Il Premio Film Impresa ha come scopo principale proprio quello

di 'raccontare' il lavoro incessante e quotidiano delle imprese e soprattutto i loro valori".

Patrocinata da Roma Capitale, Camera di Commercio di Roma e Rai Teche, in

collaborazione con Regione Lazio e Confindustria, Anica, Una e Casa del Cinema di

Roma, l’iniziativa ha visto per il secondo anno consecutivo il contributo di Almaviva,

Edison, Fondazione Eos – Edison Orizzonte Sociale Ets, Gruppo Fs, Umana e UniCredit,

ai quali si sono aggiunti nel 2024 Università Campus Bio-Medico di Roma, Fondazione

Policlinico Universitario Campus Bio-Medico, Würth, Its Meccatronico del Lazio.

Adnkronos è media partner. La perfetta riuscita della manifestazione è stata possibile

anche grazie agli sponsor tecnici Spencer&Lewis, D-HUB Studios, Quivo, Ega

Worldwide, Anybit e Tecnoconference Europe.

"Il Premio Film Impresa, ideato e coordinato da Unindustria e giunto alla sua seconda

edizione, si conferma come una manifestazione di grande qualità. Il concorso consente

alle imprese di raccontarsi, di comunicare quale è il rapporto con i loro collaboratori e

con il territorio di riferimento, con la tecnologia, con le emergenze che stanno affrontando

- ha commentato Angelo Camilli, presidente Unindustria - Ma soprattutto dà loro la

possibilità di raccontare i valori che fanno parte della vita di un’azienda e la passione

che c’è alla base di qualsiasi storia imprenditoriale. Tutto questo per noi è un elemento

I più recenti

Taormina Film fest, Müller è il

nuovo direttore artistico

Il ritorno degli Ex-Otago, "abbiamo

ancora cose da dire"

L'incontro insolito e travolgente di

De Gregori e Zalone in...

Fiorello, Amadeus lascia Rai e va al

Nove, a me nessuna offerta
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molto importante per costruire un rapporto di fiducia con la società nella quale operiamo

e con il territorio dove viviamo. Il Premio, inoltre, valorizza un settore, quello

dell’audiovisivo, che nel Lazio è estremamente importante - ha aggiunto Angelo Camilli -

Nella nostra regione, infatti, si concentra quasi la metà degli addetti e, secondo l’ultimo

Rapporto Istat sulla competitività dei settori produttivi, la filiera dei contenuti audio e

audiovisivi vale il 3,5% del valore aggiunto regionale, parliamo di circa 6,7 miliardi di

euro. Si tratta del valore più alto in Italia, davanti alla Lombardia che segue con l’1,4%".

Le prime proiezioni di giornata hanno interessato i 10 video realizzati nell'ambito del

concorso 'Dall’impresa allo schermo. Videoracconti e storie in forma breve', ideato da

Unindustria e Confindustria con il suo Archivio Storico per La Sapienza Università di

Roma. Alle proiezioni hanno partecipato Luca Lucini, presidente della Giuria, e le

aziende partner.

Successivamente sono andate in scena le proiezioni delle ultime opere in concorso, a cui

hanno partecipato anche gli autori e i rappresentanti delle imprese in gara. Le proiezioni

hanno interessato la categoria 'Area Doc' (parte 2) - a cura di UniCredit. Percorsi,

testimonianze, fatti', con la visione delle seguenti opere in nomination: 'Il dolore e la

forza della cooperazione' di Emilio Gelosi e Fabio Blaco- Produzione Cooperdiem per

Legacoop Romagna, 'Il futuro di tutti noi: viaggio in Sicilia alla scoperta dell’energia del

sole e del vento' di Marcello Bumbica - Fabrizio Lopresti - Produzione: Visionaria Film

per Engie Italia, 'Il bello di avere 20 anni: le storie di Tirreno Power' di Edward Rozzo -

Produzione RozzoPlus per Tirreno Power, 'Il Messaggero#condivisodal1878' di Alvaro

Moretti, Dario Carrarini, Giancarlo Carlini - Produzione Il Messaggero, Q10 Media,

StudioKowalsky. A seguire si è svolto l’evento 'Corti di rai Teche - C’era ancora

domani|Flash. Uomini e affari (Gianola Nonino - la signora della grappa)' di Marcella

Gabbiano, 1989.

Spazio poi anche a due eventi speciali dedicati alle opere fuori concorso. Il primo è stato

'Pfi Explore a cura di Würth. Sfide, esperienze, territori', a cui è seguita una

conversazione con la direttrice dello spazio espositivo Art Forum Würth Capena

Valentina Spagnuolo e la proiezione delle seguenti opere: 'Würth: storia di viti, arte e

passione' di Livia Granati - Produzione Würth, 'Soldatini' di Daniele Barbiero -

Produzione Mp Film per Roche, 'Una passione dirompente' di Elena Beatrice, Daniele

Lince - Produzione Ied Istituto Europeo di Design per G.B. Ambrosoli, 'Noi siamo' di

Mattia Colombo e Davide Fois - Produzione Muse Factory of Projects per Fondazione

Pirelli, 'Scintille' di Claudia Genolini - Produzione Mb Iwa per Federmeccanica, 'Conto

terzi' di Antonio Palumbo per Inail e Cisl Puglia, 'Mario e i luoghi comuni – Carta di

Alessio Laura- Produzione Save the Cut per Hera.

A seguire si è svolto il secondo evento 'Pfi Explore|Lazio terra dell’audiovisivo. Sfide,
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esperienze, territori' con le seguenti proiezioni: 'La nostra vita ricomincia da qui' di

Paolo Mancinelli - Produzione Doc Creativity per Comunità Sant’Egidio, 'A mio padre'

di Riccardo Meli - Produzione Kairos per Acqualatina, 'Cerca di tornare di Nicolò

Donnantuoni' - Produzione Donnantuoni per Autotrasporti Pigliacelli, 'Non mi riconosco'

di Simone Gervasio - Produzione P&Co. per Pezzilli & Company, 'Innovazione e

imprenditorialità accademica. La storia di Carlo' di Andrea Pellizzer - Produzione

Campus Biomedico. Alle proiezioni hanno partecipato anche gli autori e i rappresentanti

delle imprese coinvolte, a partire dalla Comunità di Sant’Egidio che ha sempre dedicato

una particolare attenzione al linguaggio audiovisivo nel racconto delle proprie iniziative.

Presente all’evento anche Massimiliano Bruno, regista del cortometraggio 'Scintille'. Tra

i due eventi speciali in scena due esclusivi inediti. In programma 'L’eroe e il mito' di

Ermanno Olmi e 'M.A.D.E. Made in Italy. Made with Bravery featuring Renzo Rosso -

Ep. 10' di Francesco di Giorgio, una produzione Frame by Frame per Otb. In programma

anche il talk 'Le porte aperte di una città inclusiva e sostenibile, i grandi eventi che

cambiano il volto delle città' con la visione di 'Il cinema e l’anno giubilare', alla quale è

seguita una conversazione con il sindaco di Roma Roberto Gualtieri insieme ad Angelo

Camilli, Giampaolo Letta e Mario Sesti. Il primo cittadino della capitale si è poi

intrattenuto in uno stimolante confronto con gli studenti di Anica, dal quale sono emersi

importanti spunti sulla trasformazione della città e sugli sviluppi del settore audiovisivo.

Prima della cerimonia finale di premiazione, l’inedito fuori concorso 'L’eroe e il mito' di

Ermanno Olmi, prodotto dall’azienda Dainese e con protagonista Valentino Rossi, è stato

proiettato anche a favore del pubblico presente all’evento con gli interventi finali di

Guido Meda, Elisabetta Olmi, Giampaolo Letta e Mario Sesti. "Credo che già alla II

edizione, Premio Film Impresa abbia mostrato capacità di esplorazione e setaccio in

grado di rivelare non solo quanto il cinema come acutezza di sguardo e ricchezza di

racconto possa rispecchiare vita e orizzonti di prospettive delle imprese, ma anche come

una manifestazione del genere possa rivelare nuovi talenti d'autore - ha commentato il

direttore artistico Mario Sesti - Un grazie incondizionato va all'impegno e alla sensibilità

della giuria presieduta da Gabriele Salvatores e anche alla platea di appassionati e

all'Ente dello Spettacolo - Rivista del Cinematografo che hanno seguito con attenzione

Premio Film Impresa".

A chiudere la seconda edizione del Premio Film Impresa è andata in scena la cerimonia

di premiazione inaugurata dalla visione del video essay 'Scaraventare lo spettatore

addosso agli attori: l’occhio di Francesca', in ricordo del maestro Ermanno Olmi e

seguita da una conversazione con Francesca Archibugi insieme a Mario Sesti e Francesca

Magliulo, direttrice Fondazione Eos Edison Orizzonte Sociale Ets. Una giuria d’onore

d’eccezione, presieduta dal regista premio Oscar Gabriele Salvatores, ha assegnato un

premio alle opere in concorso in ciascuna delle seguenti categorie: Miglior Film
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d’Impresa Umana - Area Narrativa - Scrittura, immaginario, messa in scena; Miglior

Film D’Impresa UniCredit - Area Documentaria - Storia, testimonianze, fatti e Percorsi,

testimonianze, fatti; Miglior Film Almaviva - Area II&S: Innovative, Image & Sound -

Ritmo, luce, percezione.

Il Premio Migliore Film Innovative Image & Sound - Almaviva è stato consegnato a 'All

the Invisible' di Jacopo Carapelli. Il Premio Miglior Film d’Impresa Area Narrativa –

Umana è stato consegnato a 'Wasted' di Tobia Passigato. La Menzione Speciale Area

Narrativa - Umana è andata a 'Così fa il silenzio' di Sami Schinaia. Il Premio Miglior

Film d’Impresa Area Documentaria – UniCredit è stato consegnato a 'Ceramics of Italy.

Un viaggio nella sostenibilità' di Esmeralda Calabria. Il Premio Miglior Film d’ Impresa

Area II&S: Innovation, Image & Sound – Almaviva a 'Mosaico' di Yuri Ancarani. La

Menzione Speciale II&S è andata a 'The Betterfly Effect' di Federico Caponera e

Riccardo Perazza. La Menzione speciale miglior film inedito è andata a 'Cerca di tornare'

di Nicolò Donnantuoni. Menzione speciale anche per 'Il Messaggero#condivisodal1778'

di Alvaro Moretti, Dario Carrarini, Giancarlo Carlini. Il Premio Ente dello Spettacolo -

Rivista del Cinematografo è stato consegnato a 'Ceramics of Italy. Un viaggio nella

sostenibilità' di Esmeralda Calabria. La Menzione speciale Platea Competente è andata a

'Nessuna formula magica - Video sostenibilità' di Ermanno Menini per Granarolo.

La regista e sceneggiatrice Francesca Archibugi ha ricevuto il Premio Ermanno Olmi

2024, promosso dalla Fondazione Eos – Edison Orizzonte Sociale ETS, il Premio

Speciale Ferrovie dello Stato Italiane è stato consegnato alla cantante e produttrice

discografica Caterina Caselli, che ha partecipato anche a una conversazione con Mario

Sesti a margine della visione del video essay 'Caterina Caselli: arte e impresa di una

ragazza tutta d’oro'. Il Premio alla Creatività - Unindustria è stato consegnato

all'imprenditore Renzo Rosso, che a conclusione della terza giornata è stato protagonista

di una conversazione con Giampaolo Letta dopo la proiezione dello speciale inedito

'M.A.D.E. Made in Italy. Made with Bravery featuring Renzo Rosso - Ep. 10' di

Francesco di Giorgio, una produzione Frame by Frame per Otb.

"Ringrazio FilmImpresa per questo riconoscimento alla docuserie M.A.D.E. con la quale

abbiamo voluto dare visibilità e rendere protagonisti gli artigiani del bello e ben fatto

italiano - ha commentato Renzo Rosso, presidente e fondatore del Gruppo Otb - L’80%

del lusso mondiale viene prodotto in Italia e sono proprio i piccoli produttori, le piccole

imprese artigiane i veri artisti che danno vita ai prodotti che vediamo nelle sfilate e nelle

boutique di tutto il mondo. Credo fortemente che nella moda il 50% del prodotto lo faccia

il direttore creativo, e il restante 50% gli artigiani - ha aggiunto - Con questa campagna

abbiamo voluto mostrare le competenze uniche di chi sta dietro le quinte del made in

Italy, eppure lo crea tutti i giorni. Mi auguro che il potere del cinema possa spronare

sempre più giovani ad avvicinarsi a queste professioni che rendono grande il nostro
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Paese nel mondo".

di Adnkronos   12-04-2024 - 10:41
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